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Sammanfattning

Studien syftar till att, genom diskursanalys, undersoka erfarenheter och upplevelser av
artistprofilering. I undersdkningens kvalitativa intervjuer deltog tre intervjupersoner. Genom
nérlasning och tematisering av intervjupersonernas utsagor synliggjordes forvintningar pa
artistskap 1 en kedja fran ung, oetablerad artist- och musikstudent via erfaren musikpedagog
till vdlmeriterad foretrddare inom musikindustrin. Resultatet visar intervjupersonernas
resonemang, tankar, upplevelser och erfarenheter. For en hallbar artistprofilering, menar
intervjupersonerna att artisten bor ha en artistprofil som dr autentisk och genuin. Artisten
forvéntas vara en entreprendr med kunskap om branschen och besitta personliga egenskaper
som att vara: visiondr, sjdlvséker, motiverad och sjélvstindig. De artistiska egenskaperna ér i
forsta hand inte musikaliska fardigheter utan personliga egenskaper och dr grundade 1
personen som ger upphov till artistprofilen. Enligt intervjupersonerna har musikindustrins
ekonomiska intressen olika utfall pa artisters hdlsa och dven utformningen av det artistiska
varumdrket. Intervjupersonerna upplever ett glapp mellan undervisning och verklighet och
menar att det krdvs pedagoger som har insyn, dr verksamma i musikbranschen och som kan
skapa broar mellan musikutbildning och musikindustri.

Nyckelord: artistvarumaérke, kvalitativa intervjuer, musikbranschen, skoldiskurs,

diskursanalys, artist.
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1 Inledning

Mitt intresse for artistprofilering borjade véren 2019. Jag talade med en latskrivar- och
producentkollega om konceptualisering av olika musikprojekt och fastnade for amnet
artistprofilering. I mina ar av musikstudier har jag traffat minga etablerade och oetablerade
musikartister som vill utveckla sitt artistskap. Min upplevelse dr att manga av dessa vill uppné
ndgon slags kommersiell framgéng i musikbranschen och har behov av att konkretisera sina
artistiska och musikaliska identiteter. Ofta hamnar hantverksméssiga formagor som t. ex
latskrivande eller instrument-teknik i fokus. Min erfarenhet dr dock att manga missar att
koppla ihop hantverket med utvecklingen av sin artistprofil och sin kommunikation med
mottagaren. Att hitta sin artistiska identitet kan vara en 14ng och komplicerad process for vissa
och en naturlig process for andra. Oavsett om artisten medvetet eller omedvetet reflekterar

over sitt artisteri sé finns det alltid en mottagare som tolkar och kategoriserar artisten.

Diskursanalytikern David Machin (2010) menar att minniskor snabbt kdnner igen nir en artist
hor ihop eller inte hor ithop med en viss genre. I avsaknaden av béttre vokabuldr borjar
ménniskor uttrycka sig med olika adjektiv for att beskriva hur musiken l4ter. Nér en artist gor
en sd kallad cover, vilket betyder att en artist tolkar en annan artists verk, ar det oftast inte
mycket som skiljer rent musikteoretisk, menar Machin (2010). Det som skiljer sig &r till
exempel klangen i personens rdst, de musikaliska egenskaperna hos instrumenten, rytmik och
instrumentering. P4 sé sitt skiljer sig den ena artistens musikaliska identitet frdn den andra.
Sjilva kompositionen dr ofta densamma som originalet (Machin, 2010). Med detta i dtanke
menar jag att i de fall som artisten vet vad den vill férmedla blir det direkt viktigare hur
artisten kommunicerar till mottagaren for att tolkningen av verket ska stimma verens med

artistens vision.

Gemensamt for de musikstudenter som jag har triffat genom mina musikstudier finns en
ambition att verka och arbeta i musikbranschen. Min upplevelse ar att det finns en motséttning
pa vigen till musikbranschen genom musikutbildning. Denna motséttning tror jag grundar sig

1 en misslyckad kommunikation mellan musikpedagogik och musikbransch. P& gymnasiets



estetiska program ser vi en utbildning och en ldroplan som dr hogskoleférberedande och styr
studenterna mot att studera vidare. Diskussionen om hur och till vilken grad denna styrning
mot hogre utbildning har for inverkan i praktiken ldmnar jag delvis ordrd. Det gér dock inte
att undga att en stor del av musikstudiernas syfte, oavsett niva, dr att forbereda
musikstudenterna for att jobba och verka i vad vi kallar fér musikbranschen. Dérfor ser jag
det som en sjdlvklarhet att musikstudenterna forvéntar sig att musikstudierna bor ge dem de
verktyg och den kunskap som de forvéntas ha for att kunna bli en del av arbetlivet och
musikbranschen som exempelvis verksamma artister och musiker. For att detta ska vara
mdjligt anser jag att dessa forvéntningar fran respektive aktdr behover synliggoras och
adresseras. I denna studie undersoker jag darfor bland annat hur undervisning i
artistprofilering uppfattas och hur den forvéntas utvecklas. Efter att ha satt mig in 1
problemomrédet s vill jag lyfta vikten av artistprofilering som en del av det artistiska
varumirket som artisten utvecklar under sin karriér. I studien adresseras jag de eventuella
glappen som kan finnas mellan oetablerade artister, musikpedagogiken och musikindustrin

kring d&mnet artistprofilering.

2 Syfte och fragestallningar

Syftet med studien &r att undersoka erfarenheter och upplevelser av artistprofilering, utifrén
tre olika relevanta perspektiv: artist- och musikstudent; musikpedagog; aktor inom
musikbranschen. Fokus ir att ddrigenom synliggora forvéantningar pd artistskap i en kedja fran
ung, oetablerad artist- och musikstudent via erfaren musikpedagog till vilmeriterad

foretrddare inom musikindustrin.

For att konkretisera och uppfylla studiens syfte riktas fokus pd foljande tre fragestéllningar:

1) Vilka dr en oetablerad artist- och musikstudents erfarenheter och upplevelser av
artistprofilering?

i1) Vilka upplevelser och erfarenheter av artistprofilering kan delges frén en viletablerad
musikpedagog verksam pd musikhogskola i Sverige?

ii1) Vilka forvantningar kring artistprofilering kan férmedlas fran en vélmeriterad aktor 1

musikindustrin?



3 Bakgrund och Tidigare forskning

I detta kapitel presenteras tidigare forskning och underlag for foreliggande studie. Forst sétts
Artistskap 1 relation till begreppet artistvarumdrke for att darigenom forsta artistprofilering,

dérefter redogdrs for musikpedagogikens roll inom omradet artistprofilering.

3.1 Artist som begrepp

I foreliggande studie anvinds begreppet artist. Enligt Nationalencyklopedin (2020) lyder
definitionen som foljande: ” (tekniskt skicklig) utovare av konst el. konster; vanl. med
direktkontakt med publik” (Nationalencyklopedin, 2020). Begreppet kan appliceras till olika

konstarter men i denna studie syftar begreppet artist till utévare av musik.

3.2 Artistvarumarke

For att kunna forsta vad artistprofilering dr, underlittar det om det beskrivs som en del av ett
artistiskt varumdrke. Varumairke eller Brand, som det heter pa engelska ar ett begrepp som &r
starkt etablerat i foretag- och bolagsvérlden, darfor appliceras det begreppet i detta
konstnérliga sammanhang, for att ge en storre tyngd i beskrivningen av artistiskt varumdirke

och i forldngningen artistprofilering.

Kevin Lane Keller (2013) som é&r en brittisk forskare med inriktning pa Branding, Brands och
Strategic Management, hanvisar till The American Marketing Association (AMA) som

definierar varumirke pa foljande satt:

A brand is a name, term, design, symbol or any other feature that identifies one seller’s good or

service as distinct from those of other sellers (American Marketing Association, 2019).

Varumirket skapas i princip nir upphovspersonen skapar produkten och sitter ett nytt namn,
ny symbol eller logotyp for produkten (Keller, 2013). Vidare menar han att det dock &r viktigt
att skilja pd principen av ett varumérke och vad konceptet varumirke betyder i industrin, det
kan dérfor vara hjélpsamt att separera varumérket fran produkten. En produkt &r vad som helst
som erbjuds till en marknad i utbyte mot uppméirksamhet, forvérv, bruk, eller konsumtion

som tillfredsstdller ett behov eller en vilja. Keller (2013) definierar produkt och varumarke pa



foljande sétt: Produkten kan vara en fysisk produkt, en tjénst, en person eller organisation, en
plats eller en idé, som till exempel har en politisk eller social orsak. Varumdrket gar utanfor
granserna for en produkt eftersom det innehar dimensioner som sdrskiljer produkten fran
andra produkter som pé nagot sitt dr designade for att mota samma behov. Dessa skillnader
kan vara rationella och konkreta — relaterat till hur produkten presterar — eller mer symboliska,
diffusa och emotionella — relaterat till vad varumérket representerar (Keller, 2013). Brad
Sago, doktor i foretagsekonomi, beskriver i en artikel utgiven av Executive Update (2001), att
branding dr processen som leder fram till att en tjénst, produkt eller ett foretag stir for ett par

specifika idéer i konsumentens medvetande (Achacoso, 2014).

For att skapa en relation och kommunicera med publiken menar Larsson (2008), forskare 1
kommunikationsvetenskap, att varumaérket tilldelas en identitet som kan delas in i tre

komponenter: Profil, Image och Identitet.

Profil — Den bild som organisationen (t. ex artisten) vill formedla av sig sjélv till sin publik

och omvirld.

Image — Den uppfattning och bild publiken och omvirlden har av organisationen (t.ex

artisten).

Identitet — Den helhetsbild som organisationen (t.ex artisten) uppfattar och formedlar om sig

sjdlv i relation till omvérldens forestéllningar.

I ndringslivet har imagen en stor roll att spela d& de flesta har en relation till varumirket och
foretaget snarare én till en enskild produkt. Ur denna synvinkel innebér identitet en koppling
mellan organisationen och omvérlden. Om profil och image inte stér i likhet med varandra s&
behover organisationen stirka sin profil. Genom att stirka profilen kan organisationen
paverka imagen och pé sé sitt f& den dnskade identiteten (Larsson, 2008). Forhallandet mellan

komponenterna illustreras i figur 2.1
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Figur 2.1: Forhallandet mellan Profil, Image & Identitet (Larsson 2008 s. 117).

Profil i internationella ssmmanhang ersétts ofta med begreppet identitet (Larsson, 2008).
Kapferer (2008) understryker skillnaden pa image och profil och beskriver identitet som
avsdndarens ansvar. Image beskrivs aterigen som publikens uppfattning av varumérket.
Identitetens (profilens) &ndamal &r att specificera syfte, mél och sjélvbild. Nér profilen dr
utformad projiceras varumirket och reflekteras mot publiken. En mer méangfacetterad bild av
varumérkesidentitet ges av Kapferers (2008) identitetsprisma, da den delas in i sex olika

dimensionen som tillsammans bildar varuméirkesidentiteten.

o Fysik — syftar forst och frimst pa varumaérkets utseende. Det dr objektivt och konkret.
Till exempel en symbol eller en logga. Det svarar pé frdgan om hur produkten brukas
och hur varumirket skiljer sig grafiskt fran andra varumérken som fyller samma
funktion pa marknaden.

o Personlighet — syftar till en personifiering av varumaérket. Vilka ménskliga drag skulle
varumairket ha om det var en ménniska?

o Kulturen — syftar till vilka vérderingar som finns i inom organisationen. Den formas
av vilka som jobbar inom organisationen och hur dessa kommunicerar varumérket
samt produkten till publiken. Gemensamma maélséttningar och aspirationsvarden ar
ocksé en stor del av varumérkets kultur.

e Relationen — syftar till vilken slags kommunikation varumirket har med publiken och
vilket uppforande som finns gentemot kunden, uppmaningar och associationer kring
varumarket.

® Reflektion — syftar pa konsumentens reflektion av sig sjdlv, en analys av hur
konsumenter tror att andra uppfattar denne pa grund av varumirkesvalet.

o Sjdlvbild — syftar till konsumentens egen sjélvbild i férhallande till varumérkesvalet.

Istdllet for att analysera andras associationer (Reflektion) sa dr detta upplevelsen av att



konsumera eller dgandet av varumérket. Detta dr ocksa ett sétt for flera konsumenter

att kdnna gemenskap och samhdrighet kring ett varumérke.

Identiteten illustreras i figur 2.2.

Avsiéndarens bild
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________________________________________

Relationen Kulturen

'
Externalisering [------~g----------- q--meemmemee o) emeeee

Reflektion Sjalvbild

Mottagarens bild

Figur 2.2: Brand Identity Prism (Kapferer, 2008 s. 183).

Detta kan appliceras pé ett artistiskt varumirke eftersom det finns delar som &r direkt
kopplade till Kapferers identitetsprisma. Néagra av dessa delar dr klddsel, artwork, musik,
musikvideor, liveframtrddanden, synkronisering (Chalmers, Enestig & Lindén, 2011). Genom
att anvédnda sig av sociala medier kan artisten skapa en relation till sina fans och aktivt
kommunicera en personlighet till mottagaren (Azadi & Lorentzi, 2019). De visuella attributen
till varumarket som till exempel val av kldder och olika slags artwork stér for artistens fysik
(Chalmers et.al. 2011). Forstiarkning av vilken kénsla som varumairket formedlar, menar
Machin (2010) kommuniceras till stor del av vilka farger som viljs och paverkar den fysiska
delen av varumadrket. Till exempel kan fargen svart uppfattas som nyckfull eller ond medan
fargen gul ofta associeras med ljus (Machin, 2010). Genom dessa fysiska val placerar sig
artistvarumérket, rent visuellt, pa en plats i marknaden dir varumaérket skiljer sig frdn andra
artistvarumérken. Liveframtrddanden &r ett sétt for artisten att mdta sin publik och stérka sin
personlighet genom att std for sina verk, publiken far da en karaktir och ett ansikte pa
artisten. Genom att skapa deltagande, engagemang och narhet mellan artist och publik starks
ocksa relationen. Synkronisering genom reklam, TV och filmsamarbeten gor att artistens

musik, och ddrmed artisten, associeras till andra varumérken som 1 sin tur kommunicerar olika



vérderingar som kan stérka eller forsvaga artistvarumérket. Vad géller kultur har artistens
personliga virderingar och det team som jobbar kring artisten den avgdrande rollen
(Chalmers, et. al. 2011). Kulturen kan ocksé speglas i 1tarnas texter och dér artistens
vérderingar kan uttolkas. Texten kan till och med kommunicera rent demografiska
associationer vilket genomsyrar varumérkeskulturen (Machin, 2010). Genom musiken och
texter, vilket dr den centrala produkten, kommuniceras virderingar och budskap som skapar
personlighet at varumarket och samtidigt skapar reflektion och sjdlvbild hos konsumenten.
Med hjélp av musiken och texter identifierar konsumenten sig sjdlv med artisten och med
andra konsumenter som lyssnar pa samma musik. Pé sa sitt vixer gemenskap mellan
konsumenter och ger mojlighet till att subkulturer kan utvecklas. Néar konsumenten
identifierar sig med vissa kldder, frisyrer och poseringar som &r norm for konsumenter av
samma genre eller samma artist, vaxer ocksa en individuell och kollektiv kénsla av expertis

och autenticitet (Machin, 2010).

Autenticitetdiskursen dr ndgot som genomsyrar sittet manniskor upplever musik.
Autenticiteten visar sig genom artistens sociala medier, artistens musik, fysik, etc. Publiken
uppfattar om artisten dr autentisk eller inte baserat pd om de fér kénslan av att uttrycket har
forankring 1 “riktiga kdnslor” hos artisten (Machin, 2010). Vidare beskriver Machin (2010) att
forestillningen av musik som forknippas med affekt framkom under sjuttonhundratalet da
musik kunde uttrycka kanslor som forknippades med sjélen, s som ilska, sorg och smérta, det
vill sdga manskliga kénslor. Eftersom detta ideal fortfarande lever kvar i samhéllet finns en
tydlig dragning till genuinitet, dkthet och uppriktighet fran publiken. Motsatsen till detta
skulle vara en artist som uppfattas som producerad och konstruerad. Dessa motsatser méste
artisten forhalla sig till ndr den kommunicerar sitt varumérke till en marknad (Machin, 2010).
Eftersom musiken &r den centrala produkten foreslar Chalmers, Enestig och Lindén (2011) en

ny modell som illustras i figur 2.3. I denna modell &r musiken kdrnan av artistvarumérket.
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Figur 2.3: Artistvarumirkets identitet (Chalmers, Enestig & Lindén, 2011).

3.3 Musikutbildning

I detta avsnitt redog6rs underlag for forstdelse om hur musikutbildning pa olika nivder och
olika instanser forhéller sig till artisteri och utvecklingen av ett artistvarumérke, vidare
synliggors ungdomars forvintningar och upplevelser av musikstudier pa det estetiska

programmet pa gymnasiet.

3.3.1 Skolans uppdrag

Skolverket dr den forvaltning som har i uppdrag frdn den svenska regeringen, att sétta ramar
for undervisning och beddmning for bland annat grundskola och gymnasium i Sverige
(Skolverket, 2019a). For hogre utbildning, si som hdgskola eller universitet, ir UKA
(Universitets Kanslers Ambetet) den statliga myndighet som kvalitetsgranskar och fljer upp
att hdgskolor och universitet foljer lagar och forordningar (UKA, 2019). Amnet musik i
svensk grundskola syftar bland annat till att ge eleven mdjlighet att delta i musikaliska
sammanhang, utveckla musikalisk lyhdrdhet for att genom samarbete med andra kunna
bearbeta och framfora musik i olika former och skapa forutsittningar att vidareutveckla
musikalisk kreativitet (Skolverket, 2019c). Vidare finns mgjlighet att studera i den svenska

gymnasieskolan som erbjuder estetiska program med musikinriktning.



Skolverket (2019d) presenterar musikdmnets syfte som visar de aspekter som anses vara av
vérde for studenten. I syftet finns bland annat beskrivningar som siger att studenten ska ges
mdjlighet att utveckla forméga att kommunicera med publik, gestalta musik bade solistiskt
och i ensemble och genom sitt musikutdvande aktivt bidra till samhéllets kulturliv. Eleven ska
ocksa ges forutséttningar att studera och utdva musik frén olika tider, kulturer och stilarter for
att uppné genrebreddning och ges mdjlighet att utveckla ett personligt uttryck med hog
konstnirlig kvalité (Skolverket, 2019b). Om eleven ir intresserad av eftergymnasiala studier
finns det i Sverige ett utbud av hogre musikutbildningar. Svenskledda Education Media
Group (2019) ger 99 tréffar pa svenska eftergymnasiala utbildningar med musikinriktning, 1
sin sokmotor pa siten Allastudier.se. Resultaten visar yrkeshogskolor, folkhdgskolor, kurser,
hogskolor, och universitet (Alla studier, 2019). Ett exempel pa en svensk musikutbildning
med artistinriktning dr Artistakademin i Norrbotten, Framnds Folkhdgskola. Artistakademin
erbjuder foljande kurser: Sang (enskilt och i grupp), Dans, Scenisk gestaltning, Scenisk
produktion, Musikteori/gehor, Auditiontrdning, Gruppdynamik, Ensemble vid vissa
produktioner och Idrott. I Artistakademins beskrivning utlovas en forankring till

musikbranschen med kontakter i yrkeslivet (Framnis Folkhdgskola, 2019).

3.3.2 Marknadsforing for gymnasiets estetiska program

For malgruppen som vill studera pa gymnasiets estetiska program erbjuds ménga alternativ.
Eleverna kan besoka gymnasieskolornas hemsidor for att f4 mer information om det estetiska
programmet och gymnasieskolorna. P4 Rytmus musikgymnasiums hemsida, ett av Sveriges
storsta gymnasiala estetiska program, framgér det hur eleverna fér ta del av clinics” dér
personer fran musikbranschen foreldser och forbereder eleverna for den “riktiga
musikvérlden”. Det stir ocksa tydligt att det estetiska programmet dr hogskoleforberedande
och att eleverna fir behorighet till utbildningar inom till exempel juridik, ekonomi,
statsvetenskap, arkitektur mfl. (Rytmus, 2020a). P4 det estetiska programmet ska eleverna fa
mdjlighet att utveckla de fardigheter som krévs for att soka till hogre konstnarliga
utbildningar (Kulturama, 2020). P4 samma gymnasium som erbjuder clinics anordnas en
musikfestival dir eleverna far upptrada infor publik och vara en del av festivalproduktion.
Enligt hemsidan &r eleverna inte bara artister utan ocksa arrangorer for festivalen. En larare
beskriver det som att eleverna far forutsattningar att 6va pé scenframtrddanden och att

genomfora nigot de sjdlva vill och brinner for. P4 hemsidan finns ocksé exempel pa kénda



artister som har gatt utbildningen tidigare och en intervju med en kénd artist som bland annat

berdttar om hur kursen “eget foretagande” har hjélpt artisten i sitt yrkesliv (Rytmus, 2020b).

3.3.3 Ungdomars forviantningar och upplevelser av musikstudier

Genom en enkétundersdkning och kvalitativa intervjuer har Nilsson (2016) undersokt
gymnasieelevers syn och forvintningar pd musikundervisning pa det estetiska programmet
med inriktning musik. I studiens resultat delar eleverna sina tankar om vad de vill att
musikstudierna pa det estetiska programmet ska leda till. En av eleverna vill kunna {forsorja
sig pa musiken som soloartist men &r osdker pa om det blir ett heltidsjobb eller inte. En annan
vill fortsétta med l4tskrivande och musikproduktion efter gymnasietiden. En tredje elev har
som drom att forsorja sig som DJ och vill né stor framgéang likt artisten Avicii. Denna elev har
dock funderingar pi att vidareutbilda sig i musikproduktion (Nilsson, 2016). Bland eleverna
uttrycks delade meningar om @mnet Entreprendrskap. En av eleverna ér av asikten att detta ar
ett av de viktigare &mnena pé programmet dé hon ser att marknadsforing, branding och hur
man nar ut till publiken &r vardefull kunskap. Eleven saknar dock mer utbildning i
foretagande och tycker att det borde vara en egen kurs. Hon avslutar med att i det estetiska
programmet med inriktning musik, bor ingd en musikjuridisk del som bland annat ska
behandla upphovsritt, STIM och SAMI. Eleverna lyfter olika teoretiska amnen som viktiga
for sin skolgdng. En elev bendmner musikkurser sa som Ensemble, Korsdng, Gehor och
musikléra, Individuell sdng, Estetisk kommunikation och Entreprendrskap som dmnen vilka
ger en bra grund for framgéng inom musikbranschen. Den generella instéllningen bland
intervjupersonerna i denna undersokning dr att samtliga vill fortsitta utova musik efter sin
gymnasietid, dock har majoriteten ingen ambition att ha musiken som yrke utan mer som en
hobbyverksamhet. Det som var gemensamt for val av program var lusten och passionen for

musikutovande (Nilsson, 2016).

3.3.4 Musikundervisning

Genom intervju, deltagande observation och fokusgruppintervjuer har Karl Asp (2015)
1 sin doktorandavhandling i musikpedagogik, undersdkt hur lérare resonerar kring
vilka ldrandeobjekt de viljer i ensembleundervisningen pa gymnasiet. I korthet
beskriver Asp (2015) begreppet ldrandeobjekt som bade det en elev forvintas ldra sig i en

undervisningssituation savdl som det som iscensdtts for att 4stadkomma lérande. I syfte att
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legitimera de ldrandeobjekten som valts iscensétter ldrarna larandeobjekten pa ett sitt
som ses som estetiskt-normativt. Det som enligt Asp (2015) definieras som estetiskt-
normativt dr vad elever och ldrare upplever som musikalisk kvalitet. Detta dr paverkat
av vad bland annat, fordldrar, kollegor, kamrater och publik har for forvéntningar pa
elevernas prestation gidllande musikaliskt resultat (Ibid). I den situation som Asp
(2015) kallar for musician-by-proxy har lararen funktionen som garant for de ideal som
ar efterstrdvansvirda av eleverna. Genom att inta rollen som en trovérdig representant
av det professionella musiklivet kvalitetssdkrar ldraren det som uppfattas som
estetiskt-normativt. En konsekvens av detta ér att lirandeobjekt som stéller krav pa
musikalisk kvalitet enbart anses som vérdefullt nédr det har relevans for det estiskt-
normativa. Ur undersdkningen uppdagar sig tvd diskurser: Den forsta ar
artistdiskursen vilket har anknytningar till vad som anses vara en troviardig musikalisk
praktik, vilket innebér ett ndrmande till det estiskt-normativa idealet. Artistediskursen
uppnar musikalisk kvalitet nér resultatet liknar en professionell musikpraktik.
Konsekvenser for undervisningen dr bland annat val av repertoar, hur, vem, och i vilket
sammanhang repertoaren bor framforas (Asp, 2015). Den andra diskursen som presenteras ar
skoldiskurs. Skoldiskursen lagger storre fokus pa kunskapsutveckling och genererar
forestéillningar kring institutionellt larande, som 1 sin tur férknippas med ldrande som syftar
till hogre utbildning och yrkeskrav. Styrdokument och regelverk spelar en sjélvklar roll for
skoldiskursen da den stdller kunskapskrav pé eleven som formuleras frdn en myndighet (Asp,
2015). I Asps (2015) avhandling framkommer skoldiskursen oftare i samtalet kring l4rarnas
intentioner och i samtal om méil och genomférande av undervisning. Ett tydligt resultat &r
dock att artistdiskursen dr den dominerande diskursen i den undersokta undervisningen (Asp,

2015).

Hur ldrarkollegor utvecklar sprik for att mota elevers musikaliska prestationer dr ndgot som
Olle Zandén (2010) presenterar i sin avhandling. I avhandlingen avlyssnade och analyserade
Zandén (2010) ldrares samtal om videoinspelningar av musicerande gymnasiestudenter. I
samtalet lyftes kvalitetsuppfattningar och kvalitéer i forhallande till bedomningskriterier.
Uppskattning visades gillande egenskaper som fysiskt uttryck, spelglddje, initiativforméga
och elevautonomi. I flera ldrargrupper forklarades utvecklingen av dessa kunskaper med att
lararna varit frankopplade frén elevernas musikaliska prestationer. Eftersom den mest

uppskattade elevgruppen var “Hardrocksgruppen” korrelerar detta med forskning av Carina
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Borgstrom-Kallén (2014), lektor i musikpedagogik pa Hogskolan for scen och musik.
Hardrock hor till den populdrmusikaliska genrediskurs som Borgstrom-Kéllén (2014) menar
innehar sociala egenskaper som representerar frihet, autenticitet och en ”cool” livsstil. Dessa
ses som ideala i den populdrmusikaliska genrediskursen. Detta medfor att
pop/rockundervisningen tenderar att forskona den “riktiga” yrkespraktiserande musikern till
en ideal position och dir skolan som institution for ldrande tappar trovirdighet (Borgstrom-
Kaéllén, 2014). Med ett sadant ideal blir ofta undervisningen resultatbaserad eftersom
elevernas musikaliska resultat forvéintas framforas infor en publik. Lararens intention skiftar i
en sadan situation fran en pedagogisk inramning till att bli en musikalisk inramning vilket
medfor hojda krav pa elevernas prestationer. Dessa publika framtrddanden forvantas av
elever, kollegor och skolledning vara av hog kvalitét och efterlikna det professionella
musiklivets kvalitetsnormer. Detta paverkar mojligheten att prova och utvecklas for de elever
som inte redan ar fortrogna med sina musikaliska handlingar. Nér skiftet sker fran en
pedagogisk inramning till en att vara en musikalisk inramning hamnar fokus pa att skapa en
kvalitativ produkt dér det publika framtrddandet forsoker efterlikna det professionella
(Borgstrom-Kéllén, 2014).

4 Teoretiskt perspektiv

Till denna studie valdes diskursanalys som teoretiskt perspektiv. Perspektivet valdes i syfte att
vidga och utforska begreppet artistprofilering, darigenom synliggora forvintningar pa
artistskap genom att ta del av erfarenheter och upplevelser av artistprofilering fran tre valda
intervjupersoner. I detta kapitel redogdrs det diskursanalytiska perspektivet och dess

tillimpning.

4.1 Diskurs som teoretiskt begrepp

Ordet diskurs kan uppfattas som flytande och svért att definiera. Forskarna Marianne Winther
Jorgensen och Jane Phillips (2000) frén Roskilde University i Danmark, uttrycker att ordet
diskurs ar ett sprakbruk som speglar ett visst sitt att kommunicera verbalt inom en viss social
domain. Det kan talas om en "medicinsk diskurs” eller en politisk diskurs”. Inom dessa

doméner anvénder vi olika sprak for att forstd virlden och oss sjdlva (Winther Jorgensen &
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Phillips, 2000). En diskurs kan beskrivas som att alla tecken i ett sprék &r som knutna i ett nit
och far sin betydelse genom att de skiljer sig frdn varandra pa bestimda sétt. Vilken betydelse
orden fér formas av vilket forhédllande de har till varandra, vilket uppdagas genom konflikter,
konventioner och férhandlingar i sociala rum. Pé sa sitt &r diskursen alltid 1 forandring
(Winther Jorgensen & Phillips, 2000). Inom diskursanalysen syftar begreppet diskurs pa den
enskilda och entydiga betydelsefixeringen, dvs strdvan efter att nd samforstdnd inom
vederborande omrade. Det diskursiva filtet beskriver det som inte far plats inom diskursen
och pa sd sitt har en yttre paverkan pa diskursen. Winther Jorgensen & Phillips foreslar dock
begreppet diskursordning vilket beskriver det fenomen som uppstér nér tva diskurser verkar
inom samma terrang. Det uppstér antagonism vilket &r den 6ppna konflikt som uppstér mellan
diskurserna som sedan 6vergér i hegemoni som syftar till upplosningen av konflikten och dar
med expeditionen av diskursens grinser (Winther Jorgensen & Phillips, 2000). Vidare finns
en strivan av att utveckla verktygen for att analysera och kartldgga dessa monster. Vissa
fundamentala punkter genom diskursanalys kan beskrivas som strivan efter nd entydighet

inom det sociala pé alla nivaer (Ibid).

4.2 Diskursanalys 1 praktiken

Inom diskursanalytiska disciplinen far forskaren inte sortera utsagor i virderingar som rétt
eller fel, utan enbart se till generella monster och vilka konsekvenser vissa diskursiva
framstillningar av verkligheten fér. Forskaren maste i storsta mojliga utstrackning forsoka
stdlla sig frimmande infor materialet och ignorera sin subjektiva sikt eller virdering om
dmnet (Winther Jorgensen & Phillips, 2000). Den forestdllning som varje individ kan
forvédntas ha om begreppet artistprofilering speglas av deras erfarenheter och det diskursiva
fdltet som omsluter deras ordval och sétt att utrycka sig. Darfor dr det viktigt att analysen sker
med det som Svensson (2019) beskriver som en spdnning mellan kreativitet och disciplin, for
att intressant forskning ska uppstd. Han menar dven att en god diskursanalys kénnetecknas av

kreativt tolkningsarbete som foljer en disciplinerad arbetsgang (Svensson, 2019).

Viktigt att ta med sig i studiens arbetsgang och tolkningsarbete dr att diskursanalysen har en
paradox 1 dess natur. Dé forskarens roll har ett objektivt syfte och ska analysera materialet
objektivt kolliderar denna sanning med diskursteorins syn pa socialkonstruktion. Om

forskaren accepterar att denne dr del av en verklighet som &r socialt konstruerad och att

13



sanningar ar diskursivt producerade effekter, hur forhéller sig forskaren till de sanningar som
forskarsubjektet producerar? En representation av en verklighet kan aldrig argumenteras for

att vara béttre 4n alla andra representationer (Winther Jorgensen & Phillips, 2000).

Med detta som utgdngspunkt har jag i denna studie valt tre olika perspektiv, vilka ger
forutséttningar att expandera diskursens grinser. Jag vill genom diskursanalys forsté det
empiriska materialet och synliggora olika perspektiv praglade av tidigare upplevelser och
erfarenheter av artistskap och artistprofilering. Hur jag ndrmar mig det empiriska materialet

framgar 1 ndstkommande kapitel.

S Metod

I studien anvénds kvalitativ intervju som metod med totalt tre intervjupersoner. Varje
intervjuperson &r representant for en del i kedjan frdn ung, oetablerad musikstudent och artist

via erfaren musikpedagog till musikindustrins foretradare.

5.1 Kvalitativ Intervju

Den kvalitativa forskningsintervjun valdes for denna studie. Utifran studiens &mne och syfte
var den kvalitativa forskningsintervjun passande da den fokuserar pd att forstd och beskriva
meningen hos centrala teman i intervjupersonens livsvérld. Den har som strévan att beskriva
livsvirlden 1 sin vardag precis som den upplevs och ge en sé arlig bild av intervjupersonens
upplevelse av verkligheten som mdjligt. Det kvalitativa syftar inte till kvantifiering, istillet
for att precisera med siffror sa avgors precisionen av beskrivningen och stringensen i
tolkningen, den kvalitativa metodens exakthet (Kvale & Brinkemann, 2014). Forenklat var
den kvalitativa intervjumetoden bittre lampad i denna undersdkning da den fokuserar pé
fragestéllningar som riktar sig mot att forsta eller hitta monster (Trost, 2010). En
halvstrukturerad intervju anvénds for att f4 en subjektiv uppfattning av intervjupersonens
livsvirld och utfors darfér genom en intervjuguide som fokuserar pd tematik och som kan ge
forslag till frdgor. Genom att varken vara ett helt Oppet vardagssamtal och inte heller anvinda

ett slutet frdgeformuldr hittar intervjuformen en balans dér intervjupersonens egna perspektiv
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blir tolkningsforemal for forskaren. Dérfor spelas intervjuerna oftast in och blir nedskrivna for
att sedan analyseras (Kvale & Brinkemann, 2014). Standardiseringsgraden av intervjun
bedoms pé hur lika villkoren har varit for intervjupersonerna och for intervjuaren. Eftersom
det 1 denna studie fanns ett intresse av att lata den intervjuade fa styra intervjun i storre
utstrdckning och for att tillata fler valmojligheter i intervjuformatet var en ligre grad av

standardisering att reckommendera (Trost, 2010).

5.2 Etiska 6vervdganden

I en undersokning bor varje forskare ta hansyn till de fyra forskningsprinciperna
(Vetenskapsradet, 2002). Konfidintialitetskravet tillimpades da jag i min undersdkning
anvinder mig av pseudonymerna Dennis, Carl och Fredrik istillet for informanternas namn
och dé jag undanhéller specificerad information om informanterna for lasarna. Detta for att
skydda intervjupersonernas identitet och for att vetskapen om vem intervjupersonerna ér kan
paverka ldsarens sitt att tolka studien. I enlighet med informationskravet blev
intervjupersonerna informerade som beskrivet i 4.4. De har sjélva valt att delta i studien och
har haft valmdjligheten att vilja pa vilka villkor de deltog i studien, enligt Samtyckeskravet.
Avslutningsvis avser studiens insamlade material, i enslighet med Nyttjandekravet, endast till
att anvdandas som empiri i studien och att enbart tjana ett vetenskapligt syfte (Vetenskapsradet,

2002).

5.3 Urval och presentation av intervjupersoner

Samtliga deltagare valdes ut genom ett strategiskt urval vilket innebar att jag tillfragade dessa
intervjupersoner baserat pa vilka variabler som jag uppskattade skulle vara av teoretiskt vérde.
Variablernas vérde baserades pa personernas erfarenhet av respektive del av kedjan dér
intervjupersonerna representerade: ung, oetablerad artist- och musikstudent via erfaren
musikpedagog till vdlmeriterad foretrddare inom musikindustrin. Erfarenhet, dlder och

yrkesroll var av hogsta prioritet (Trost, 2010).

Sju potentiella intervjupersoner kontaktades via mail eller sociala medier, dir de fick en
beskrivning av vad intervjun syftade till, varfor jag kontaktade just denne och en presentation

av dmnet. Antalet deltagare bestamdes till tre for att begrdnsa miangden datainsamling i
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forhallande till studiens omfattning (Kvale & Brinkemann, 2014). Till f61jd av arbetets
begransade tidsplan utgjordes urvalet utifran de deltagare som forst svarade ja till att delta.

Déarmed blev andra aspekter s& som jdmstélldhet lidande for urvalet ur ett genusperspektiv.

Tvé av de tre deltagare som svarade ja, tillfrigades genom rekommendation av min
handledare och den tredje tillfragades pd grund av sin recension av den artistutbildning denne

hade publicerat pé utbildningens hemsida.

e Intervjuperson Dennis: Man, tidigare student pé ett gymnasium med estetiskt program
med musikinriktning i Stockholm, en artistutbildning och en

musikproduktionsutbildning i Stockholm, tidigare signad som artist pa ett musikbolag.

e Intervjuperson Carl: Man, pedagog pd vialmeriterad musikhogskola i Sverige.

musikproducent, musiker, erfaren kapellmistare for artister.

e Intervjuperson Fredrik: Man, tidigare grundare till vilmeriterat skivbolag och
nuvarande VD f0r ett av Sveriges storsta musikbolag, tidigare artist och latskrivare i

flertal framgangsrika projekt.

5.4 Genomforande

Niér deltagarna tackat ja till intervjun bestimdes plats och tid. For att nd en avslappnad och
trygg kénsla valde deltagarna den plats dér det passade de bést att genomfora intervjun och vi
bestimde gemensamt en tid som passade oss bada (Kvale & Brinkemann, 2014). Fredrik bad
om att fa tréffas pd sitt kontor, Carl bad om att fa traffas pd sin arbetsplats. Dennis intervju
dgde rum pd KMH (Kungl. Musikhdgskolan). Samtliga intervjuer spelades in pa en
mobiltelefon. Alla rummen som deltagarna intervjuades i vad motesrum for att inte storas av
utomstaende ljud. Innan intervjun borjade avlades tid till att introducera mig igen och ett kort
samtal kring studiens syfte och deras roll i studien, var arbetet kommer att publiceras och
deras mojligheter att dra sig ur undersokningen, pa sa vis fick jag ett informerat samtycke med
intervjupersonerna. Viss information om studien gavs i slutet av moétet eftersom det ibland
fanns en tendens till att intervjupersonen kunde uppfatta formaliteten i1 informerat samtycke
som en aning skrammande och himmande for intervjun eftersom den syftar till att fa deras

spontana asikter och ta del av personlig erfarenhet (Kvale & Brinkemann, 2014). For att
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uppmuntra till spontanitet utformades intervjuguiden med fragor som riktade sig till vad
personen upplevde, hur ndgot gick till eller vilken uppfattningen personen har om en viss
situation eller ett visst omréde. Intervjuguiden anvéndes pé ett flexibelt sitt ddr fragorna inte
nddvindigtvis stédlldes 1 den ordning de stod skrivna 1 och inte heller formulerades ordagrant.
Detta gjordes for att halla ett vardagligt och ledigt sprak som ger forutsdttningar for trygghet
hos intervjupersonen. Nir de kom till den deltagaren med lang erfarenhet av publika
sammanhang och av sin yrkesroll som ledare, betraktade jag denne som en elit. Detta for att
dessa personer ofta far sina dsikter och tankar provade och ofta innehar ett maktférhallande
som etablerat innan intervjun ens dgt rum. I denna intervju var jag extra uppmérksam pa ifall
intervjupersonen hade forberett samtalsspar eller omedvetet f6ljde invanda monster géllande
intervjuer (Kvale & Brinkemann, 2014). For att 1dmna tid till analys och transkribering varade
intervjuerna i hogst 60 minuter. Tanken med intervjuernas langd var att fa en djup och
nyanserad empiri dir intervjupersonerna gavs tid till eftertanke och reflektion (Kvale &

Brinkemann, 2014).

5.5 Bearbetning och analys

I min bearbetning och analys av studiens empiriska material har jag noga valt teman som jag
ansag speglar studiens syfte pd bésta sétt. Jag har inspirerats av Peter Svenssons metod om
ndrldasning och tematisering (Svensson, 2019). Med ndrldsning avses att avldsa och tolka
intentioner i1 informanternas utsagor. Med fematisering avses att analytiskt urskilja monster

och kategorisera likheter och skillnader i informanternas utsagor.

Intervjuerna transkriberades ordagrant till text. Varje transkription ldstes och analyserades i
kronologisk ordning frén forsta intervjun till den sista. Efter noggrann nirlésning hade flera
kategorier ur transkriptionerna utkristalliserats. Dessa kategorier bestdmdes utifran vilka
likheter och skillnader som uppstod mellan de olika transkriptionerna i férhdllande till
studiens forskningsfragor. Dérefter sorterades kategorierna med dvergripande etiketter som
beskriver den huvudsakliga kérnan. Det utmynnade i fyra teman som redovisas 1 studiens
resultat. Transkriberingarna av intervjuerna i sin helhet aterfinnes hos forfattaren och ingar

inte 1 denna framstéllning pa grund av konfidentialitet.
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6 Resultat

I detta kapitel redovisas studiens resultat. Under olika underrubriker summeras empiriskt
material fran tre intervjuer. Ddr redovisas utsagor och teman som framkommit ur intervjuerna.
Forutom teman och redovisningar av likheter och olikheter kring dmnet artistprofilering,
presenteras dven citat av intervjupersonerna som understryker deras resonemang om det givna
temat. De fyra teman som genomsyrar resultatet dr; Erfarenheter och upplevelser av
artistprofilering, Musikpedagogikens roll, Férvintningar pé artisten, Musikindustrins
forhallande till artistprofilering. Genom dessa teman visar intervjupersonerna sitt perspektiv
pa det givna temat som speglar den verklighet som intervjupersonerna har upplevt och har
erfarenhet av. Varje intervjuperson &r representant for en del i kedjan fran ung, oetablerad
musikstudent och artist via erfaren musikpedagog till musikindustrins foretrddare. Varje
intervjuperson forhaller sig till denna kedja fran sitt eget perspektiv och synliggor darfor vilka
forvantningar som finns pa respektive representant av kedjan. Dessa forvéntningar &r inte
personligt kopplade till respektive intervjuperson, utan enbart till omrédet som
intervjupersonen representerar. Under varje tema presenteras utsagorna i féljande ordning:
Dennis (ung, oetablerad artist- och musikstudent), Carl (erfaren musikpedagog), Fredrik

(vélmeriterad foretrddare inom musikindustrin).

6.1 Erfarenheter och upplevelser av artistprofilering

Temat triader fram ur de tankar, upplevelser och erfarenheter som intervjupersonerna har kring
artistprofilering och artisteri. Mycket kommer att handla om deras erfarenheter av att vara
kring artister eller identifiera sig sjélva som artister. Deras tankar kring vad en artist &r och
vad som fOrvintas av en artist var ndgot jag har valt att separera. Forvantningar pé artisten ur

intervjupersonernas perspektiv redogors i punkt 6.3.

Dennis
Dennis kopplar artistprofilering direkt till varumirkesbyggande. For honom &r det inte lika
direkt kopplat till samtal mellan organisation och artist utan mer kopplat till hur artisten

kommunicerar till marknaden. Dennis resonerar om att artisten ar ett varumérke som styrs av
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marknadens efterfragan. Darfor dr artistprofilering viktigt for att gora varumérket unikt vilket

han specificerar i citatet nedan:

[...] Om man tdnker kommersiellt s& méste det vara attraktivt for marknaden, det ska vara
négonting unikt, for att det ska bli ihagkommet, aa men liksom nédsta géng den hir produkten
utvecklas eller sldpper en lat s& ska folk komma ihdg det forra och folja med dér for att de vill ha

den produkten.

Vidare utvecklar Dennis resonemanget kring ett unikt varumérke genom att betona vikten vid
genuinitet. Han forklarar att om genuinitet genomsyrar varumérket, visuellt i sin
kommunikation med den aktuella marknaden, och slutligen musiken, har mottagaren léttare
att ta till sig och bli berérd av artisten. Gemensamt med 6vriga intervjupersoner menar Dennis
att artistprofilen méste vara grundad i artistens persona. Han beskriver sedan sin egen
erfarenhet av artistskap dir han sjdlv kénde att hans egen artistprofil inte blev lyckad. Hans
kénsla av misslyckande i detta fall grundar sig i kommunikationen mellan organisationen och

honom som artist.

Vidare beskriver han att han har dgnat mycket tid till att utvérdera sin artistprofil. Han letar
efter en positionering i marknaden dér han kan tillféra ndgot, som goér hans varumérke unikt
och undersdker vad han ser som sina egna kvalitéer for att bygga sin artistprofil pd dessa.
Dennis lyfter betydelsen av balansen mellan artistens budskap och vision, och marknadens
efterfrdgan. Han frigar sig sjilv vad han vill férmedla som artist och vad han tror marknaden
vill héra. Han menar att det méste goras en avvdgning mellan dessa for att visionen ska mottas

pa ratt sitt.

Sammanfattning: Dennis understryker vikten av ett genuint och autentiskt artistvarumérke
som dr grundat i artisten. Han beskriver sina egna erfarenheter dér han som artist har anpassat

sig for att positionera sig pa marknaden.

Carl

Carl uttrycker att utvecklingen av en artist méste borja i artisten. Detta for att sedan kunna
utvecklas med hjilp av andra. Det behdvs ett startskott, en talang, ett embryo som ger
upphov till artistprofilen, menar han. Carl betonar svarigheten i att skapa en artistprofil som
ar skapad av enbart yttre faktorer och beskriver ett scenario dar musikunderhéllningsprogram
pa TV paverkar deltagarna i programmet och deras artistprofiler pé ett sétt som gynnar

programmet men inte artisten. Detta leder enligt Carl till villrddighet och medf6r svarigheter
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att navigera i artistens utveckling av artistprofilen. Istéllet menar Carl att artistprofilen borde

baseras till stor del pa artistens personlighet. Carl tar artisten Lill Babs som ett exempel:

[...] Hennes artisteri var si nira knutet till henne som person. Nir hon var sexton bast traffade
hon en orkesterledare som hette Simon Brem, som var en sén dér... “The kapellméstare” pa
femtiotalet. Och han sag det dér folkliga hos henne som... och det sag han till att varda och leda
henne &t det hallet sa att den grejen vart hennes profilering. Hade han déremot ténkt att hon ska
va en sexig, skonsjungande madame, som ska vara lite farlig, da tror jag inte hennes personlighet

hade gift sig med det och da tror jag inte att hennes karridr hade fungerat pa samma sétt.

I detta citat ovan, visar Carl vikten av lyhordhet nér en artist och en mentor skapar en
artistsprofil genom att utga fran artistens personliga kvalitéer och varda dessa pa ett sitt som
gynnar artistens karridr. Lyhordheten é&r riktad till artistens personliga egenskaper och till
marknadens efterfragan under den aktuella tiden. Carl utvecklar sitt resonemang kring
begreppen personlighet och embryo genom att lyfta exempel nér artister varit mycket noga
med vad de vill ha ut av en musikproducent. P4 detta sitt visar artisten att det finns en tydlig
vision och dérmed en tydlig identitet och artistprofil, menar han. Vidare talar Carl om att
artistprofilen ocksa bor baseras pa vilka musikaliska och artistiska preferenser som finns hos
artisten. I citatet nedan exemplifierar Carl med en artist vars identitet var sé pass stark att
artisten i fraga inte kunde std ut med att forknippas med instrumentet tvarflojt. I slutet av
citatet resonerar Carl kring artistens vision som méter marknadens forvéantningar. Carl

uttrycker sig pd foljande vis:

[...] Jag vet att han berétta for mig en gang att han har kommit in i studion sahér, sjuttiosju typ
nir han var som virst och var pa barrikaden och lira ba engelsk punk liksom. Sa hade nagon
producent lagt pa tvirflojt pa en av hans litar och han bérjade pa riktigt grata nir horde det. Vad
kan han vart? Arton, nitton bast liksom, lockharig, kort snubbe med morka brillor, borjar lipa
och ba “Va fan dr det tvirflojt?” och dé har ju den producenten onekligen lett at fel héll. Jag tror
inte att X:s fans pd den tiden ville hora en tvirflojt. De ville ha skréiniga gitarrer liksom och det

var det de var ute efter.

Carl kommer vid flera tillfdllen under samtalet tillbaka till diskussionen kring artistprofiler,
vad som har varit artistens vision och vad som har varit yttre padverkan. Han menar att artister

blir placerade i olika sammanhang beroende pd hur yttre faktorer vill forma artistvarumarket.

[...] “Okej, de har placerat henne i sdng...”. Vad skickar det for signaler? “Han sitter och spelar

pa en brinnande flygel” Vad betyder det? Det finns ju liksom ndgon som har bestdmt at vilket
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hall vi gér &t och oftast tror jag att det &r att man hamnar i ett “kontent” som &r att det kan vara X
som bestdmmer eller det kan vara ett skivbolag som nagonstans tycker det. Jag tycker att artisten

ska styra processen.

I citatet ovan exemplifierar Carl yttre faktorers paverkan pé utformningen av ett
artistvarumérke och dér han dven uttrycker sitt stillningstagande i vem som bor vara drivande
1 processen av utformningen. Han gar sedan vidare och menar att ndr det finns en tydlig
artistprofil finns ocksé en tydlig vision fran artistens sida. Han utvecklar resonemanget med
att beskriva en situation ddr han som musiker har jobbat for ett antal artister som har haft en
hog standard av noggrannhet nir det kommer till hur han ska spela artistens musik. I dessa
sammanhang, betonar Carl att det dr otroligt viktigt for artisten att den kan férmedla sin
artistprofil pé ett sddant sétt att de som jobbar kring artisten forstar hur de ska formedla

samma vision som artisten.

Profilering kan i en del fall ha kulturellt virde och ddrmed skilja i genre frn en geografisk

plats till en annan, menar Carl.

[...] Kompa pé dans. Det ricker med att du aker tva mil mellan byar sa dr det ett helt annat
tempo pa Hambo, de kan sl4 ihjil dig ifall du spelar fel tempo pa en Hambo. “Va fan, du spelar

ju Hambo frén Orsa, det funkar ju inte liksom. Nu ar vi i Leksand”.

Ovan beskriver Carl en genre som Hambo och hur den kan skifta fran stad till stad och hur

smal en marknad kan vara.

Sammanfattning: Carl menar att utveckling av en artist maste borja i artisten. Utvecklingen
drivs av att det finns ett embryo till artisten. Artistprofilen bor baseras pé artistens

personlighet for att forma en héllbar artistprofil. Han lyfter att yttre faktorer ofta vill paverka
artistprofilen pa olika sétt men att det bor vara artisten som styr processen och utformningen

av artistvarumarket.

Fredrik

I samtalet med Fredrik dr dialogen med artisten en stor del av utformningen av en artistprofil.
Fredrik d&r mycket man om att artistprofilering inte far handla om att fordndra egenskaper som
artister redan innehar. Istdllet menar Fredrik att dessa egenskaper méste tas om hand om pa ett
satt ddr artistens egenskaper far utvecklas i symbios med organisationens och artistens

gemensamma vision. Han uttrycker sig pa foljande vis:
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[...] For mig dr ju att jobba med en artist att forsoka se vad den hér artisten &r och vad den vill.

Inte att fordndra, utan foradla.

Fredrik uttrycker vidare att artisten utvecklar sin artistprofil genom att dgna mycket tid 4t sitt
hantverk och dar med utveckla sitt ”ID”, framforallt genom att dgna mycket tid i en
inspelningsstudio. Rosten och hur artisten sjunger menar Fredrik &r en stor del av

artistprofilen och det dr det klingande som é&r i fokus.

[...] Musik konsumeras med 6ronen i forsta hand och inte 6gonen. [...] Nér man hor ndgon
sjunga hemma i ett vardagsrum sé sdger man ju “det dér &r ju fantastiskt”. Ta samma ménniska
och ldgg det i en studio sé blir de spénda och det hinder en massa saker och man méste fa de att
agera lika naturligt i en studio som hemma, man maéste lira sig mikrofonteknik. Det behdver
man inte coacha s& mycket tycker jag utan det ar en frdga om att man verkligen hittar sitt ID och
det gér man om man ar dér tillrdckligt mycket. For mig ér studion det viktigaste redskapet for att

utveckla en artist.

I citatet ovan beskriver Fredrik hur viktigt det &r att artisten forst och framst samlar pé sig
erfarenhet av att vara i studion. Vid flera tillfillen ndmner han vikten av sprékval och menar
att det engelska spraket dppnar upp for en internationell marknad med storre konkurrens,
medan det svenska spriket profilerar sig mot en nationell marknad. Det engelska spraket kan
medfora svarigheter da svenska artister inte har det som modersmaél och dérfor kan det
begrinsa svenska artisters forméga att uttrycka sig i lattexter. Fredrik pekar pa att det blir
viktigare 4n ndgonsin att behérska spréket nér artisten vill nd ut till en marknad som har
engelska som modersmal d& denna marknad kan ifrdgasétta artistens trovirdighet. I denna
aspekt har marknaden en pataglig paverkan pd artistprofilen och hur den framstélls. I citatet
nedan visas ett exempel dir artisten har som vision att ha en internationell karridr, ddirmed
menar Fredrik att det var passande att artistprofilen var trovérdig och professionell for en

internationell marknad.

[...] En kérlekstext som &r enkel egentligen, sa ar den jakligt svar att sjunga for den méste bli
trovérdig. Det giller inte bara pricka tonerna utan det géller att formedla det dér, speciellt om
man ska forsoka silja det i USA dér man faktiskt pratar engelska flytande och forstar vad det ar
for ndgonting. S& X var ju otaligt mycket i studion, alltsd otroligt mycket. Och vi spelade in hela
tiden med henne och sen sé& borjade det hir i Sverige och sen sé fortsatte det. Men nér hon kom

till USA och England sa var ju hon otroligt vél forberedd och mogen.
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Vidare resonerar Fredrik om hur artistprofiler fordndras dver tid och att vad som ses som
artistiskt alltid har varit detsamma. Artistiska egenskaper dr nagot som genomsyrat olika
artister 1 alla tider och vem som sedan far chansen att synas och hdras i publika sammanhang
ar till stor del upp till slumpen. Han ger exempel pa olika artister fran trettiotalet till
femtiotalet som innehar liknande artistiska kvalitéer som fortfarande ses som aktuella genom

att uttrycka sig pa foljande vis:

[...] Jag menar Miles Davis han var ju en jétte-rockstjdrna. Det har ju funnits hela tiden. Vi har
bara andra namn och andra ansikten och si dér men det 4r samma sak. Vad hade hént om inte
Ray Charles hade flyttat, ndr han bodde kvar dér nere i S6dern och inte kommit med sin jakla
buss, flyttat upp mot norr eller vad hade héint om han inte hade tréffat de han triffade d& och
kom in. Alltsé det &r s& ménga slumpfaktorer men det 4r nadgon stjdrna som kommer fram pa

négot sitt och som paverkar folk. Den grejen kommer vi inte ifran.

I citatet ovan forklarar Fredrik hur artistdiskursen fordndras och &r beroende av hur omvérlden
talar om dessa artister som innehar dessa egenskaper och marknadens efterfrdgan, formégan

att paverka ménniskor med deras musik och sitt artisteri dr det som dr konstant hos artisterna.

Sammanfattning: Fredrik menar att artistens viktigaste verktyg dr rosten och att det dr ndgot
som maste forddlas, inte fordndras. Detta handleds i dialog med en organisation som delar
samma vision som artisten. Artisten maste ha autenticitet och han véljer sprakval som ett
exempel pa hur en artist kan né ut pa en internationell marknad. I detta exempel avgors
artistens trovédrdighet av dess formaga att uttrycka sig i det engelska spréket. Slutligen menar
Fredrik att artistiska egenskaper &r ndgot som genomsyrat artister i alla tider och kommer att
forbli desamma. Déaremot fordndras marknadens tillgdng och efterfrdgan pé de artistiska

egenskaperna.

6.2 Musikindustrins forhallande till artistprofilering

Detta tema redovisar intervjupersonernas tankar, upplevelser och erfarenheter av
musikindustrin 1 forhallande till artistprofilering. Intervjupersonernas bilder av hur
musikindustrin forhaller sig till artister och hur den pdverkar artistprofileringen samt dess

forhallande till marknaden, kommer ligga i fokus under detta tema.
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Dennis

Dennis beskriver att hans upplevelse av att, som artist jobba med ett musikbolag, till stor del
handlade om att soka efter en passande artistprofil och artistvarumarke. Hans erfarenhet &r att
han fick testa att spela in olika slags genrer och musikstilar for att hitta ndgot som skulle passa
honom. Han upplevde att det var mycket handledning i borjan och att han ofta fick jobba pé
satt ddr han inte kénde sig bekvdm. Han beréttar att han nddde en punkt dér han kénde sig
villrddig och ddr han inte kunde vara genuin och sann mot sig sjdlv. Han menar att
artistprofileringen och de musikaliska valen inte gjordes baserat pa honom. Istéllet forsokte
musikbolaget hitta en artistprofil hos Dennis som skulle passa en viss marknad. Han beskriver
hur han tillslut kdnde sig tvungen att [dmna samarbetet med musikbolaget och istéllet dgna sig

at att hitta ett eget uttryck, pa egen hand.

Vidare talar Dennis om att han tror att musikindustrin, bade musikbolag och artister skulle ha
en mer héllbar och gynnsam bransch ifall artistprofileringen skulle baseras mer pé de
egenskaper som artisten redan innehar. Dennis menar att om musikindustrin fortsitter att
positionera artister i artistprofiler som inte &r tillrdckligt grundade i artistens egenskaper
kommer problemet med kortsiktiga karridrer kvarsta. Frén artistens perspektiv blir det ocksé
lattare att bygga en artistprofil som baseras pa en personlighet eftersom det inte bildas en
fasad som maste upprétthallas for att bibehélla trovardigheten 1 varumérket, menar Dennis.
Han understryker dock att manga musikbolag redan jobbar pa ett hallbart och genomténkt sitt
och hans erfarenhet inte speglar hela musikindustrin. Han resonerar vidare genom att beskriva
att han tror att utvecklingen inom artistprofilering bara kommer att bli mer extrem. Han syftar
pa att utbudet av musik bara blir stérre och storre, och gemensamt med de andra
intervjupersonerna delar han uppfattningen om att musikbolag och artister kommer att behdva
profilera sig smalare och mer stringent i framtiden for att sticka ut och positionera sig pa

marknaden.

Sammanfattning: Dennis menar att det finns ett hinsynstagande till marknaden och ddrmed
en anpassning som artist. Han menar att det finns ett resultatbaserat perspektiv frdn branschen
som missar att gora val baserat pa artistens egenskaper och personlighet. Detta blir enligt
Dennis inte héllbart for nagon av parterna. Dennis tror att artister kommer behdva profilera

sig dnnu tydligare for att sticka ut genom bruset i framtiden.
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Carl

Carl belyser samarbetet mellan organisation och artist. Hans erfarenhet &r att musikbolag av
olika slag ibland inte har den lyhoérdhet och intresse av att lara kénna artisten pa ett djupare
plan som kravs. Istillet menar Carl att han upplever att bolagen gor snabba beslut at artister
som dr grundade i felaktiga uppfattningar om artisten och dess vision. Detta uttrycker han pa

foljande vis:

[...] Jag tror att det dr svart att ga in och leda en artist at nagot hall efter ett mote... sa hér till
exempel, ifall jag gar in pa ett skivbolag och sa sjunger jag skitbra och dom bildar sig en
uppfattning direkt om att “han ska sta langst fram och se livsfarlig ut” liksom men jag kénner i
sjdlva verket att jag vill vara den sjysta snubben som ir lite softare, nertonad. Da kanske man
négonstans ska forsoka bygga en relation med artisten innan man bestimmer sig for vilket hall
man ska at. Jag tror att det gér lite for fort idag. Idag, det har vl varit sé hela tiden egentligen.
Folk vill vél ha snabba resultat och dér tror jag att det kan bli en krock mellan artist, personlighet

och musikalitet [...]

Han utvecklar sitt resonemang genom att lyfta vikten av att det bor vara artisten som tar
initiativ kring beslutsfattning i sin karridr och att det handlar om att fora en dialog mellan
artist och organisation. Vidare menar Carl att det alltid finns ett ekonomiskt intresse nér det
ror musikindustrins forhéllningsitt till en artist. Han menar att det av finansiella skil finns ett
motiv till effektivitet. Vilket leder honom vidare att havda att han tror att musikbolagen vill ha
fardiga produkter, allts att artisten redan har ett fardigt koncept att lansera nir den

presenterar sig for ett musikbolag, vilket uttrycks i citatet nedan:

[...] Det storsta bekymret som jag tror man har att brottas med négonstans &r att det &r ju en
affdrsverksamhet vi pratar om. Jag tror mer och mer branschen nu ar ute efter att ha ett fardigt
koncept. Det tror jag faktiskt. Det som heter “demo” pé en lat idag, det maste ju vara i stort sitt
fardigt. Det gar inte att snacka om att “Vi hade ténkt att sidechaina den dir paden sen” liksom.
Och det giller ju lite grann med artister ocksd. Jag tror att det hir embryot som vi pratade om.
Det dr mycket, mycket mer utvecklat. Branschen forvéntar sig att det &r mycket mer utvecklat

och att du har en ganska fardig profil nér du kommer idag.

Carl gar Over till att tala om en artist som han anser musikindustrin har ett problem med. Han
beskriver att denna artist har stor kompetens inom manga genrer och att artisten har fatt en
viss framgang pa grund av detta. Dock menar Carl att artisten inte har positionerat sig pa

marknaden tillrackligt tydligt, enligt branschen och att artisten ur musikindustrins och
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marknadens synvinkel blir svér att placera i ett fack, vilket missgynnar artisten. Han uttrycker

sig pa foljande vis:

[...] Men da stéller jag mig frégan séhér, “dr det bra for X:s eget artisteri? eller dr det bra for
branschen?” Jag siger nog nej pi bigge fragorna dérfor att om du visar upp en sin bredd som

artist, da har du problem for att dd har du egentligen ingen fokus, enligt branschen.

Niér Carl sedan gér vidare till att tala om artistprofilering i framtiden s& betonar han aterigen
den ekonomiska aspekten. Denna gang genom att framhéva sina tankar kring hur den
finansiella makten kommer att forflyttas frdn bolagen till artisterna eftersom
musikproduktionen och utformandet av artisten mer och mer kommer att skdtas av artisterna
sjdlva. Fredrik péstar att de musikbolag som kommer att finnas kvar i framtiden kommer
néstan uteslutande att skriva kontrakt med artister som har ett fardigt artistvarumérke. Han
menar dock att det kommer vara mer gynnsamt for artisten att bedriva sitt artisteri utan ndgot
musikbolag eftersom det kommer vara distribueringen och marknadsforing som kommer vara
intressant for artisten. Bolagen sitter pa ritt kontaktnét for att kunna marknadsfora och
distribuera musiken med stor slagkraft, vilket dr svért for en ensam artist att uppna utan
bolagens hjélp. Arbetet med artistprofileringen, latskrivandet och musikproduktionen l&dmnas
till artisten sa att artisten kommer med en féardig produkt som bolaget kan sédlja. Han menar att
bolagens uppgift frimst kommer att vara att hjilpa artister med att distribuera sin musik och

marknadsfora sina artistvarumérken.

Sammanfattning: Carl menar att det alltid finns ett ekonomiskt intresse fran musikindustrins
sida. Han menar att musikbolagen forvéntar sig fardiga koncept 1 hogre grad dd marknaden
har en hog tillgdng till artister. Han betonar vikten av att artisten bor vara den drivande i
processen av att utveckla artistprofilen. Slutligen menar Carl att framtidens musikbolag

kommer fungera som distributionsbolag i allt storre utstrackning.

Fredrik

Fredrik uttrycker att musikindustrin har ett stort ansvar. Han menar att branschen behdver
vara lyhord mot artisten for att artisten inte ska tvingas till ndgot den inte vill.
Musikbranschen bor vara ett stod for artisten i Fredriks 6gon och han drar ofta paralleller till

idrott. Han uttrycker sig pa foljande vis:

[...] Det dr som en idrottsman maste ju ha en trinare pa natt sitt som hjilper de.
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Han gér sedan vidare till att lyfta tur-aspekten och att ingenting &r garanterat i
musikbranschen. Den uppgift som organisationen som jobbar runt artisten har dr att eliminera
slumpfaktorer och ju mer kunskap organisationen och artisten har desto mer okar

sannolikheten att ha tur, menar Fredrik.

Vidare resonerar Fredrik kring samarbeten med artister fran ett musikbolagsperspektiv. Han
knyter an till sprék och tar som ett exempel att lansera en svensk artist utomlands. For att
samarbetet ska bli lyckat menar Fredrik att artisten mdste ha liknande malsdttningar och

visioner som organisationen som jobbar kring artisten. Han uttrycker sig pd foljande sitt:

[...] Jag menar, lyckas man i Sverige, sa gar det att fa det hér till Norge, Danmark eller... “kan
det hiir fungera i Tyskland?” For dér pratar man ju ocks engelska med det gemensamma
popspréket. Finns det sana artister i Sverige som vill samma sak som jag och som har talangen

och kan bygga ett bolag som vill samma sak ungefar.

Fredrik fortsatter resonemanget om samarbeten mellan organisation och artist med att tala om
hur artisten formar sin egen identitet. Han lyfter &mnet om mediatréning och hur han tror att
det kan bli mérkligt om organisationen borjar mediatrina artister i en for tidig alder. Detta kan
bidra till en ”onaturlighet” hos artisten da organisationen bdrjar styra for mycket i artistens
beteende, menar Fredrik. Dialogen mellan artisten och organisationen ér istdllet det som bor
vara 1 fokus och att artisten far vara den som styr processen. Han ger exempel pé hur

samarbetet med en artist kan se ut;

[...] Det finns inget som styr henne p det sittet. Utan det 4r hennes egna beslut som har varit
hela tiden. I borjan framforallt s& beréttar ju man for henne att “jag tror att du ska akta dig for
det dér, Det dér kanske du inte ska gora riktigt”. Nér vi satt och gick igenom latar och sant och
hon sa att det hér vill jag ha och det hér vill jag ha med, da far man ju kdmpa for att fA med de i
borjan da. Nu ir hon sa pass etablerad si nu kan hon ju sjilv bestimma. Aven om hon inte kan

bestimma allt eftersom det &r ett team runt omkring.

Han talar sedan om att ansvaret for unga artisters hélsa och vidlméende vilar hos
musikindustrin och svérigheten med att inte pressa dessa artister for hért. Fredrik menar &r att
processen ska ske 1 takt med artisten. I vissa fall behdver organisationen ocksd motivera

artisten till att ta nista steg i sin karridr. Han uttrycker sig pa foljande vis:

[...] Vi har ju ett ansvar dr, speciellt med unga ménniskor. Det méste jag erkénna att det &r

jatte, jattesvart att inte de blir utnyttjade, att man inte pressar de for hart. Utan det maste ske
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med... med deras takt och deras sitt. Men ibland... Den enda saken man kan gdra ndr man

tycker sdhér att “Men vinta nu... du vill verkligen goéra det hir och for att du ska komma dit sa

2% G

kanske du méste gora det har”. “Jag tror verkligen att det hér ar rétt steg for dig att géra” [...].

Till sist forklarar Fredrik hur han tror att musikindustrin kommer jobba med artistprofilering i
framtiden, vilket han direkt kopplar till tillgédnglighet p4 marknaden. Fredrik reflekterar 6ver
hur artister kommer att na fram och bli upptickta. Han menar att det kommer bli svarare att nd
igenom “bruset” och att det darfor kommer bli &nnu viktigare att hitta en nisch, att vara

”smal” som artist for att hitta en trogen publik.

Sammanfattning: Fredrik anser att musikindustrin har ett ansvar for artisters vilméende.
Vidare menar han att det behover finnas ett mentorskap fran branschen som riktar sig till
artister, speciellt unga artister. Genom hart arbete och jobb eliminerar artisten och
organisationer slumpfaktorer vilket Fredrik menar resulterar i 6kade chanser till framgang.
Organisationen och artisten bor ha en gemensam vision for ett héllbart och lyckat samarbete,

enligt Fredrik.

6.3 Forvantningar pa artisten

Under intervjuerna uppdagar sig de upplevelser, erfarenheter och mer specifikt vilka
forvéantningar och krav som intervjupersonernas har pé artister och artistiska egenskaper 1

olika situationer.

Dennis

Niér intervjun leder in pa vilka forvéntningar som finns pa artister menar Carl att han upplever
att ett battre ord ar forhoppningar eller ideal. Detta baseras pd hans egen erfarenhet som artist
1 musikbranschen. En av de forhoppningar som finns pa artister menar Dennis dr formégan att
nd ut via sociala medier. Via sociala medier forvintas artisten formedla sitt artistvarumérke pa

ett kommersiellt, men dnda unikt satt.

Dennis menar att en artist bor ha branschkunskap. Han upplever att manga unga och
oetablerade artister har en stark vilja att komma in i branschen men inte ndgon kunskap om
hur man som artist, verkar i musikbranschen. Darfér menar Dennis att artistens risk for att ha

en felaktig bild av branschen &r stor och att artisten kénner sig lurad eller forvirrad.
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Det viktigaste &r nog att veta att det &r lite en kompromiss, att man far kompromissa lite med sig
sjdlv. Och kanske vara beredd pa det och ocksé va ganska stark i sig sjélv for att eh... ja men,
kunna hantera att liksom, prata om sig sjdlv som ett varumérke. Jag tror att det kan vara ganska

svart att sahér, ja men att veta att ens varumérke inte &r ens person... typ, men att det &r kopplat.

Dennis uttrycker citatet ovan att samarbeten med olika organisationer oftast handlar om en
kompromiss sé dr det ocksa viktigt att artisten kidnner sjdlvsékerhet och r sjélvstandig 1 sitt

artisteri.

Sammanfattning: Dennis borjar med att understryka att han upplever att det finns
forhoppningar och ideal fran branschen som artister forsoker né upp till. Daremot ar
forvéantningar kanske ett ord som dr for odynamiskt, menar Dennis. En artist bor kunna
hantera sociala medier och genom dessa framstélla sitt artistvarumérke pé det sétt som artisten
onskar. Han menar att artister ofta maste vara beredda pa att anpassa sig efter branschen och
marknaden och att artisten bor ha den branschkunskap som krévs for att kunna navigera 1

kompromisser som Dennis menar dr oundvikliga.

Carl
For Carl dr en av de stora nyckelegenskaperna hos en artist sjalvstandighet. Artisten forvéntas
vara ndgon som har en tydlig vision om hur den vill forma sitt koncept. Han uttrycker att han

sjalv imponeras nir artisten kan ge tydliga instruktioner.

[...] Jag diggar artister som har koll pé att instruera ett band ”spela det hér pa rétt sétt sd att det
funkar mot min 14t liksom och mina visioner” (Artistens visioner). Jag forvantar mig att folk ska

kunna sin musik och sitt hantverk. Det diggar jag.

I citatet ovan refererar Carl till en hantverksméssig kunskap och insikt som artisten forvéntas
formedla till sina kollegor. Enligt Carl bor sjélvstindigheten dven yttra sig i kunskaper om
ekonomi och réttigheter, kunna gora kloka val utifran att artisten &r vél forberedd for att mota

musikbranschen och diar med ha en stabilitet i sitt artisteri.

Innan artisten lanserar sitt artistprojekt anser Carl att artisten behdver mediatrdning i ndgon
mén. Med mediatrdning menar han verktyg och kunskaper for att hantera sociala medier

vilket han anser spelar en stor roll for artistens framgéng.
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Carl tror att en hogre grad av professionalism forvintas av en artist idag, jamfort med forr i
tiden. Han menar att kulturen har foréndrats och att det idag aldrig skulle accepteras att en

artist inte upptrider professionellt.

Vidare menar Carl att artisten bor besitta en forméga att kommunicera med en konsertpublik,

nagot han definierar som scenisk framstdllning.

Har du téinkt pa nir man gér pa en konsert, att man kan vara nervés som publik? Alltsd innan det
borjar. Och det kan vara flera skil, det kan va att... “Jag har véntat s& ldnge pé att se den hér
artisten live. Hoppas nu att artisten &r s& bra som jag har tdnkt mig.” Att en artist som formedlar
ett lugn nér den kommer in, att det hir kommer en trevlig stund. Det finns ménga olika sétt att

kommunicera den hédr saken pa.

I citatet ovan beskriver Carl hur artisten bor fa publiken att lita pa artisten, att f& publiken att

kénna sig lugna.

Sammanfattning: Carl uttrycker forvintningar om kunskaper sdsom: Branschkunskap, att
kunna formedla visioner till kollegor, kunskaper om réttigheter, ekonomi och hantering av
sociala medier. Detta kan uttryckas 1 att det forvintas ett entreprenorskap fran artisten som pé
ett sjdlvstiandigt sétt har formégan att driva sitt artistprojekt vidare. Vidare menar Carl att
artisten ocksd bor besitta egenskaper som publikkontakt for att skapa genuina relationer till

sin publik.

Fredrik

Fredrik uttrycker en 6nskan om trovardighet hos en artist. Som tidigare ndmnt, tycker Fredrik
att rosten och hur artisten formedlar melodin, &r tva viktiga pusselbitar hos en artist. Han
betonar speciellt att det maste lata trovardigt. Trovdrdigheten beror inte pd komplexiteten i
musiken eller ndgon hantverksmassig, musikteknisk egenskap hos artisten, det viktiga &r att

det kénns trovirdigt och att ahoraren kénner sig berdrd. Han beskriver det pé foljande sétt:

[...]jag hor en bra 14t och det &r ndgon som sjunger den hér, som tolkar den hér 14ten bra laten
sa det verkligen gér in i mig. Det behdver inte vara komplicerat bara det kénns trovardigt och jag
hor att den hér rosten den dr... den ger ndgonting, den ir inte fardig pd ndgot sitt men den ger

mig nagonting sa &r jag beredd att kliva in.
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Vidare under intervjun talar Fredrik om att han tycker att viljan &r den storsta forutsédttningen
for att bli en framgéngsrik artist. Viljan dr ndgot som Fredrik virderar hogt och viljan ér 1
detta fall forknippad med att artisten har en vision for vad den vill med sitt artisteri. Han
menar att samarbetet mellan en organisation och en artist bottnar i att artisten visar en stark
vilja till att driva sin karridr som artist vidare. Han forstédrker sitt resonemang genom att
poédngtera att det finns en utbredd naivitet kring vad det innebér att vara artist. Enligt Fredrik
ar det mer péfrestande dn vad manga kan tro och dérfor maste det finnas en stor drivkraft och
artisten maste vara starkt motiverad till att jobba som artist. I citat nedan beskriver han detta

med en sportreferens:

Som Bjorn Borg liksom. Na men, “Det ér inte okej att bara vinna SM utan jag méste vinna
Wimbledon”... Det récker inte med att “ah, vad mysigt det blev.” For att det &r for tufft, det ar
for ménga resor, det dr for mycket... for lite somn, for mycket... man maste stélla upp hela tiden

och sadér, sé att. Framforallt resor och sént &r otroligt tréttande.

Han konstaterar att det dérfor &r viktigt att personen har en tydlig ambition om vad den vill
gora karridrmassigt och musikaliskt. Vill artisten std pa stora, internationella scener? Vill
artisten bara upptrida nigon ging ibland? Ar det en hobby? Fragor som dessa #r enligt
Fredrik viktiga att artisten har reflekterat 6ver och har en bestdmd &sikt om. Han menar att
artisten maste veta vilken slags marknad den vill tillhora for att kunna ldgga upp den strategi

som krévs for marknaden.

Risktagande &r en betydande del av artistyrket, enligt Fredrik. Risken av att misslyckas &r
ndgot som Fredrik menar dr ofrdnkomligt och ndgot som varje artist behdver kunna hantera.

Han uttrycker det pa foljande sitt:

Du kan ju inte g& igenom hela livet och aldrig ndgonsin, i ndgot sammanhang utsittas av ndgon
form av misslyckande. Det dr omdjligt. D4 kommer du inte vidare.

Stélla upp i en tévling till exempel, “Jag vill egentligen inte tidvla i musik men oke;j...” “Jag vill
sa jikla mycket gora den dir grejen men samtidigt inte gora... tink om det det gar illa”. Jag har
gjort det. Alla har gjort det, man stéller vél upp i ndgon poptévling eller nagot sant dér forsta
géngen och nér vi gick in pa scen sé tinkte jag att “ah... vad héller jag pA med?” och sen gar det

bra.

Citatet ovan hénvisar till att Fredrik menar att manga artister har angest for andras asikter om

deras prestationer. Han menar att artister ofta méste gd igenom, det som for andra kan
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uppfattas som misslyckanden for att na sin vision. En del gdnger maste artisten ocksd gora

uppoffringar i sin dignitet for att nd sin vision vid ett senare skede.

Sammanfattning: Forst lyfter Fredrik vérdet av autenticitet och en artists formaga att berora,
utan det tappar artisten virde. Den storsta forvintningen Fredrik har pd en artist &r att artisten
madste ha en enormt stark vilja i den bemaérkelse att artisten dr malinriktad, har en klar vision
och har tydliga marknadsmissiga mal for sin egen karridr. Artisten bor ocksa vara orddd for

“misslyckanden” och yttre faktorers asikter om artisten.

6.4 Musikpedagogikens roll

Detta tema speglar intervjupersonernas uppfattning om hur musikutbildningar bor férhalla sig
till artisteri och artistprofilering. Intervjupersonerna delar sina upplevelser och erfarenheter av
studier 1 musik och musikbranschkunskap samt pedagogiska perspektiv kring artisteri och

artistprofilering.

Dennis

Det bésta scenariot, enligt Dennis d4r om musikutbildningen har larare som &r uppdaterade pa
hur musikbranschen ser ut och fungerar. Dennis virdesétter samtidsorientering hdgt och
berdttar om mycket givande upplevelser pa en utbildning da han triffade musiklérare som
hade erfarenhet av att jobba och fortfarande var en del av musikbranschen. Pa sa sétt hade

lararna insyn 1 branschen, vilket Dennis uppskattade.

Han anser att hans gymnasieutbildning pa ett estetiskt program gav honom en
musikerutbildning nér hans forvéntningar var att ga en artistutbildning och bli artist efter sin

gymnasietid.

[...] alltsa &r man en duktig musiker sa betyder inte det att man dr en duktig artist. Bara for att
man &r bra pa sitt instrument eller bra pé att sjunga sé betyder inte det att man per automatik &r

en bra artist. Och jag kénde inte att jag fick ndgon information om hur man ar en artist.

Dennis uppfattning dr att gymnasietiden handlade mer om att spela musik och ha kul. Verktyg
for att utveckla en karridr som artist var ndgot som Dennis upplevde att han gjorde utanfor sin

gymnasieutbildning.
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[...] Speciellt X var jévligt bra liksom grundlig p& hur man kan téinka, hur man kan liksom... i
princip hur man bygger ett varumédrke och hur man, ja men med kommunikation och ... jaa... né,

alltsa jag tycker att speciellt X var véldigt bra pa det.

Nér Dennis gick en musikbranschutbildning tvé ar senare upplevde han att han fick stor hjélp

att utveckla sitt artistvarumaérke vilket han uttrycker i citatet ovan.

Sammanfattning: Dennis virdesitter en samtidsorienterad musikutbildning som har
pedagoger med insyn och erfarenhet av musikbranschen. Han konstaterar att han har fatt
komplettera sin gymnasieutbildning, pé ett estetiskt program med andra utbildningar for att fa

en utbildning dér hans artistkarriér kunde utvecklas.

Carl

I samtalet kring undervisning i férhallande till artisteri och artistprofilering har Carl en stark
ridsla for att pdverka studentens konstnarlighet for mycket. Han uttrycker en kraftig oro for
att utbildning ska ta bort artistiska och musikaliska egenheter hos studenten. Han menar att i
hans egen roll som pedagog maste fokus vara pa att forddla egenheter i studenternas

musikalitet och artisteri.

[...] Jag tror att undervisning ska vara pa ett sétt som 4r... rent... Hur ska jag kunna sdga det hér
utan att man liksom hoppar pa for hoga héstar? Det ska inte vara sa att jag tar bort olikheter, jag
maéste forddla de grejerna som sticker ut. Och det betyder att det som jag undervisar i ska

egentligen inte vara ndgot som fordndrar det konstnérliga uttrycket, ndr det kommer till artisteri.

Carl menar att pedagogens roll ur en artistisk synvinkel bor vara att handleda studenten i hur
den ror sig pa en scen, till viss mén publikkontakt och ge studenten branschkunskap. Enligt
Carl kan pedagogen vara en person som ger forslag pa latrepertoar i de fall d en artist

exempelvis stravar efter en viss typ av artistprofilering.

Han tar resonemanget vidare genom att reflektera Over hur han sjilv jobbar pa sin egen
arbetsplats. Han uttrycker att han séllan undervisar och guidar studenter nér det kommer till
artistprofilering. Carl menar att det finns regelverk som kan hindra pedagoger fran att
undervisa inom dmnen som artisteri. Regelverken som Carl behover forhélla sig till kan vara

ett trubbigt sdtt att bemdota artisteri genom utbildning, menar Carl.
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Han beskriver en erfarenhet dd han var med i en utredning om X antal skolor skulle fa licens
att undervisa vid sidan av Kulturskolan. I denna utredning fanns det skolor som riktade sig till
artister. Carl beskriver dessa utbildningar som quick fix” for artister. Alla skolor med
artistinriktning hade popmusik som den dominerande genren och han uppfattade det som att
pedagogiken pé skolorna riktade sig mot att effektivisera processen till att bli en verksam
artist i musikbranschen. Hans stéller sig kritiskt till konceptet och uttrycker sig pa foljande

satt kring artistinriktad undervisning pé dessa skolor:

jag vet inte om det dr bra, om de 4r bra pé att mota det eller om det &r liksom... det vet inte jag.
Jag har hittills inte tréffat ndgon framgéngsrik artist som har sagt att “Det &r bara tack vare att

jag gick utbildningen att jag stir hir pa scenen idag”.

Han kénner att han sjilv tycker det dr svart att undervisa artister i deras artisteri. Carl ndmner
begreppet Image vilket dr ndgon Carl tycker att det gar att undervisa i. I detta fall behdvs det
ndgon slags "flipped classroom”- didaktik for att fa studenten att styra processen. P det sittet

tror Carl att undervisningen skulle kunna gynna artistens vision och artistprofileringen.

Carl utvecklar tanken om musikutbildningars roll i framtiden och uttrycker att han tror att
musikutbildningar kommer att genomsyras mer av kommersiella vindar vilket gor att
utbildningarna blir en form av ”Labelmaking”. I citatet nedan liknar Carl en student vid en

diamant:

[...] vad géller den hér biten, kommer nog att mer och mer bli néstan en form av “labelmaking”,
liksom att “Vi ska titta pa dig utifrén, det du ar och hur vi ska fa dig att bli den hér firdiga

diamanten inom tre ar pa den hér utbildningen”.

Han menar att utbildningarna kommer att rikta in sig mer pé att utveckla fardiga artister till
musikbranschen och att entreprendrskap och profilering kommer ta en storre plats i
musikutbildningar dn vad &mnena tar idag och han tror dven att fokus pa det musikaliska
hantverket kommer f4 mindre plats, 4ven pd Carls egna arbetsplats. Han tror dven att det
kraven kommer bli hdgre pé intagningsproven till exempelvis hans arbetsplats. Han menar att
det kommer att stdllas hogre krav pa artistiska kvalitéer &n forut och att det kommer krivas

ndgot som gor artisten unik, detta for att artisten ska sticka ut pa marknaden.

[...] S forsta vad jag r ute efter, jag tror att utbildningen mer och mer, vi kommer ocksa att,

vad géller den hér biten, att behdva smalna av. Vi kommer att behdva liksom ha en smalare tratt
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som Vi sldpper in folk i dir vi liksom ser att “Det hir finns det ett embryo till, att det hir dr

négonting som faktiskt kommer att synas och horas”.

Slutligen betonar han balansgangen for musikpedagogiken och dess forhdllande mellan
kunskapsutveckling och musikbransch. Han menar att musikpedagogiken méste forhélla sig
till sin samtid och till den arbetsmarknad som finns i samhéllet. Som pedagog menar Carl att

han vill ge studenten verktyg till att sjélv utveckla sina konstnérliga egenskaper.

Sammanfattning: Carl menar att hans roll som pedagog i detta avseende handlar om att
forddla studenternas egenskaper. Han har en stark ridsla for likgiltighet och vill som pedagog
lyfta méngfald. Han konstaterar att han séllan undervisar artister i artistprofilering.
Pedagogiken géllande artistprofilering maste vara ur ett studentperspektiv dér studenten styr
processen och ldraren fungerar som en handledare. Idag menar Carl att skolan har ett
regelverk som kan begransa undervisningen nér det kommer till artisteri och artistprofilering.
Han tror att musikutbildning kommer att rikta in sig mer mot "Label making" och jobba
nidrmare musikbranschen i framtiden. Idag finns det enligt Carl ett behov av att pedagogiken
speglar den samtid och arbetsmarknad som vi lever i for att musikutbildningen ska bli

relevant for studenterna.

Fredrik

Fredrik menar att skillnaden mellan teori och praktik &r det som separerar studier frén
branschen. Han anser att det &r till en stor fordel om personer som jobbar i musikbranschen
har en utbildning i1 ryggen. Dock menar Fredrik att den teoretiska kunskapen kan skilja sig
frén hur verkligheten ser ut. Darfor ar det viktigt att personen i frdga dr 6ppen for att
rekonstruera kunskapen som personen redan besitter i en ny kontext och dven &r 6ppen for att

lara sig ny kunskap som den nya kontexten kriaver. Han uttrycker sig pa foljande vis:

Det ér en helt annan verklighet man mdter sen. Man har alltid nytta utav alltihop man har lért
sig. Men man ska nog ocksa forsta att “né nu nollstiller vi rakneverket for nu 4r det nigonting

annat. Snart kommer jag kunna ha det har med mig och kunna plocka fram det”.

Han ger exempel pa hur han har métt musiker som har utbildat sig och har, enligt Fredrik en
bestdmd uppfattning om hur de ska verkstélla vissa uppgifter. Ménga génger upplever Fredrik
att dessa musiker kan bli forvanade nér de sedan, efter sina studier, moter en verklighet dir

deras kunskap inte dr relevant. Efter att de har jobbat i branschen en tid far de anvdndning av
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deras tidigare kunskaper som under tiden i branschen har rekonstruerats och utvecklats i en ny

kontext.

Vidare menar Fredrik att utbildning bor vara ndrmare en professionell yrkespraktik. Han
menar att studenter i storre utstrackning bor {4 praktisera sina kunskaper i verkligheten inom
utbildningens tidsram. Fredrik ger forslag till pedagogiska forbéttringsomraden dd han menar
att musikpedagogiken maste fylla det han anser vara ett glapp mellan utbildning och
verkligheten. Fredrik beskriver ett hypotetiskt exempel dér en managementutbildning
omsitter de kunskaper de far genom utbildningen till en verklig produkt som studenterna
lanserar 1 musikbranschen och dér de fér ta del av verkliga budgetar och
marknadsforingstjénster. P& detta sitt menar Fredrik att studenterna slussas direkt in pa

arbetsmarknaden och fér en praktisk forankring till sitt yrke.

Sammanfattning: Fredrik ser skolning som teoretisk och musikbranschen som praktisk.
Skolning kan ocksé vara hantverksmaéssig och en chans for musiker och artister att utvecklas
konstnérligt. Hir anser Fredrik att det ofta finns ett glapp mellan musikstudier och den
verklighet som &r musikbranschen. Han menar att musikutbildning borde vara ndgot som
interagerar med musikbranschen for att bygga broar for musikstudenter att komma in pa

arbetsmarknaden.

6.5 Resultatsammanfattning

I detta avsnitt redovisas en sammanfattning av de resultat som studien visar baserat pa

intervjupersonernas utsagor.

For en hallbar artistprofilering bor artisten ha en artistprofil som &r autentisk och genuin. De
artistiska egenskaperna dr i forsta hand inte musikaliska egenskaper utan ménskliga
egenskaper och dr grundade i artistens persona som ger upphov till artistprofilen. Fredrik
hénvisar till résten som ett av de viktigaste verktygen for att utveckla en artistprofil medan
Carl och Dennis hanvisar mer till personlighetsdrag. Det ekonomiska intresset fran
musikindustrin har, enligt intervjupersonerna olika effekt pa artisten. Bland annat anpassar sig
artister till marknaden och ansvaret for att utveckla en artistprofil och ett artistvarumérke

hamnar till storre del hos artisten sjdlv. Detta till foljd av en effektivitetsfaktor fran
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musikindustrin som kan ha negativ effekt pa dialogen mellan organisation och artist. Fredrik
menar dock att branschen bor ta ett stdrre ansvar for artisters hélsa och vilméende som kan ta
skada till f61jd av det resultatfokus som samtliga intervjupersoner uttrycker att musikindustrin
har. En grundldggande forvéantning pa artisten &r att artisten dr en entreprendr och visionér.
Artisten forvéntas ha sjdlvfortroende, vara motiverad till att vara artist och en sjilvstindig
individ. Viktigt ar att artisten besitter forkunskaper om musikbranschen sésom
branschkunskap, réttigheter, ha en klar vision kring sitt artistvarumarke, dessa kunskaper gor
att artisten léttare ska kunna ta medvetna beslut kring sin karriér och hur artisten framstéller
sitt artistvarumérke. Intervjupersonerna delar uppfattningen om att det finns ett glapp mellan
undervisning och yrkespraktiken som dr musikbranschen. Enligt intervjupersonerna bor
pedagogen vara nagon som handleder studenten och har insyn i musikbranschen sé vél som
det konstnérliga, med betoning pd handledning. Hos Dennis och Fredrik finns en
dragningskraft mot att undervisningen och branschen bor ha en ndrmare relation medan Carl
ar mer aktsam. Hos Carl finns en ridsla att musikindustrin kan géra musikundervisningen

likriktad och att studenterna blir for homogena.

7 Diskussion

Syftet med den hér studien har varit att undersoka erfarenheter och upplevelser av en héllbar
artistprofilering, utifran tre olika relevanta perspektiv: artist- och musikstudent;
musikpedagog; aktor inom musikbranschen. Fokus var att ddrigenom synliggora
forvéantningar pa artistskap 1 en kedja fran ung, oetablerad artist- och musikstudent via erfaren
musikpedagog till vdlmeriterad foretrddare inom musikindustrin. I det hir avsnittet diskuteras
studiens resultat kopplat till studiens fragestillningar och tidigare forskning. Forst diskuteras
resultatet av studien och dérefter foljer ett avsnitt med metodkritik. Slutligen ges forslag pa

vidare forskning.

7.1 Resultatdiskussion

Resultatdiskussionen &r strukturerad i enlighet med syftets tre frigestillningar. Dessa

diskuteras i forhallande till studiens teoretiska perspektiv och tidigare forskning.
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7.1.1 Artistens autenticitet och drivkraft

Dennis ér den person som &r yngst av intervjupersonerna och har minst erfarenhet av att verka
1 musikbranschen. Intressant nog &r han den person som framst hénvisar till artistprofilering
som en del av ett artistvarumérke, av de tre intervjupersonerna. Hans idé om vad
artistprofilering betyder liknar Larssons (2008) beskrivning av forhallandet mellan Profil,
Image och Identitet. Dennis beskriver en artistprofilering som ett sétt att kommunicera sitt
artisteri. De Ovriga intervjupersonerna delar Dennis beskrivning men har inte en lika stark
anknytning till sjdlva begreppet. Istdllet uttrycker sig Fredrik och Carl om vilka egenskaper
som forknippas med goda artistiska formégor. Samtliga &r Gverens om att dessa egenskaper
bor grunda sig i artisten. Aven om egenskaperna ir klingande, till exempel det som Fredrik
beskriver som “ID i rosten”, eller personlighetsdrag sa maste dessa egenskaper existera i
artisten redan fran borjan. Relationen till publiken, enligt Chalmers, Enestig och Lindén
(2011) modell, paverkas av hur artistens identitet dr utformad. Om identiteten inte &r
autentisk, minskar intresset fran publiken och hallbarheten 1 artistvarumérket. Autenticiteten
beskrivs enligt Machin (2010) vara den faktor som berdr publiken pa ett innerligt sitt och som
skapar efterfrigan av ett personligt uttryck hos artisten och musiken. Det personliga uttrycket
ar det som intervjupersonerna menar vara det som avgdr om artisten dr unik nog att sticka ut
pa marknaden. Det som Fredrik anser dr ”ID i rosten” speglar en autenticitet hos artisten
genom att artisten dr sann mot sig sjdlv, vilket uppskattas hos samtliga intervjupersoner. Det
personliga uttrycket dr ndgot som &r framskrivet i liroplanen for det estetiska programmet,
vilket jag tolkar som att skolverket som myndighet vérdesétter autenticitet och ddrmed speglar
den marknad som rader (Skolverket, 2019). Under intervjuerna framkommer synen pa
artistprofilering som en process som bor pabdrjas med artistens initiativ ur artistens visioner.
Det &r artistens visioner som bor styra processen framat. Ddrmed menar Fredrik att det méste
finnas en tydlig vision och mal fran artistens sida. Artistens drivkraft dr en forutsittning for
utformningen av en artistprofil och en framgangsrik artistkarridr. Denna forvéntning pa
artisten dr ndgot som enligt intervjupersonerna bor komma fran vilja. Viljan syftar i detta fall
till att artisten kdnner sjdlvsdkerhet och lust till sitt artistskap annars menar samtliga
intervjupersoner att artisten okar risken for att fa ett ohdlsosamt forhallningsétt till sitt
artistskap. Vad som dr det autentiska uttrycket hos artisten &r inte alltid detsamma som de
forvantningar som finns fran musikbranschen vilket skapar en konflikt mellan branschens och
artistens intresse. Detta fenomen beskrevs av Dennis da han 1 sitt samarbete med ett

musikbolag blev villrddig och forvirrad i sitt artistskap. Detta menade han var till {6ljd av en
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bristande musikutbildning som inte speglade vad han ansdg var virdefulla kunskaper for att
mota musikindustrins forvéntningar. Detta ledde till att han senare kompletterade sina studier
med branschkunskap, medietridning och artistprofileringskunskaper. Det framgar inte ur
intervjun varfor Dennis hade forvéntningar pa att gymnasieutbildningen skulle givit honom
yrkesforberedelse for att verka som artist i musikbranschen. Denna forvéntning tycks dock
inte vara unik for Dennis. I Nilssons (2016) studie framgick att elever pa det estetiska
programmet eftersaknade branschkunskap och artistprofileringskunskaper. Att dessa elever
forvéntar sig forberedelser for en musikbransch nédr programmet i sjdlva verket ar
hogskoleforberedande, kan som jag ser det, ha med skolornas marknadsforing att gora. Jag
anser att manga gymnasieskolor med estetprogram marknadsfor sig pa ett sétt som tillgodoser
ungdomars drommar och visioner kring att verka och arbeta i musikbranschen som
exempelvis artister. P4 gymnasieutbildningarnas hemsidor finns bilder och texter som
beskriver hur ungdomar kan néarma sig ett professionellt yrkesliv i musikbranschen genom att
upptrada infor publik, medverka i c/inics dar musikbranschpersoner foreldser, arrangera
musikfestivaler, gé kurser i entreprendrskap och eget foretagande. Skolorna presenterar ocksa
kinda verksamma artister som gétt utbildningen tidigare. Darfor férvanas jag inte att
ungdomars, eller i detta fall Dennis forvéntningar pa vad de gymnasiala studierna syftar till

kan vara andra 4n vad som stér skrivet i styrdokumenten for den gymnasiala utbildningen.

7.1.2 Musikbranschens vinstintresse okar kraven pa artisten

Intervjupersonerna menar att marknaden drivs av ekonomisk vinst. Detta vinstintresse har
effekter pd hur samarbetet mellan artist och musikindustri, i form av musikbolag eller
organisationer ser ut, och har i forldngningen @ven effekter pa musikpedagogiken. I samtalet
med Fredrik uppmérksammas vid flera ganger en gemensam vision for artisten och
organisationen som en forutséttning for ett framgéngsrikt samarbete. Med det menas att
organisationens intresse frén borjan dr densamma som artistens. Fran musikindustrins sida
finns alltid ett ekonomiskt intresse, vilket framkommer i intervjuerna. P4 samma vis som
intervjupersonerna menar att organisationen bor vara lyhord for vad artisten har att erbjuda
finns ocksé en forvéntan pé att artisten ska uppfylla de underliggande krav som stills frén
branschen. Darfor ser samtliga intervjupersoner ett behov av att skapa forutsittningar for
artister att mota dessa forvintningar. Det som denna studie vill bidra till 4r att definiera vilka
dessa forutséttningar dr och vem som bir ansvaret {for att dessa forvéntningar ska uppfyllas.

”Bruset” dr en bendmning som intervjupersonerna anvénder for att beskriva den enorma
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tillgdng av musik som finns pd marknaden. Darfér menar de att artistprofilering blir allt
viktigare for de artister som vill verka i musikbranschen. Vikten av att sticka ut, horas, synas,
bli ihdgkommen Okar. Carl uttrycker att dtkomsten till inspelningsverktyg &r sa pass hog att
vem som helst kan spela in musik. Detta gor att musikbolagen mer och mer koncentrerar sig
pa distribution istillet for den konstnérliga aspekten av musikindustrin. Enligt
intervjupersonerna dr konsekvensen av detta att artisten behdver presentera en fardig produkt
som bolagen sedan kan distribuera. Jag menar att de 6kade kraven pa artisten kréver nya
kunskaper som inte dr etablerade i musikpedagogiken, och ddrmed inte méter de
forvantningar som finns pa en verksam artist i musikbranschen. Samtidigt lyfter Asp (2015) i
sin avhandling begreppet “estetiskt normativt” vilket kan kopplas till den kommersiella
musikbranschens forvantningar. Ponera att regelverken inom musikutbildning som
presenteras av Skolverket eller andra institutioner som folkhdgskola sévil som hogskola,
fordndras i en riktning dér styrdokumenten utokar kraven pa undervisning med artistdiskurs
for att mota musikbranschens forvintningar. I detta fall skulle risken 6ka att skolans
undervisning hamnar inom ramarna for en kommersiell bransch, och utesluter att ge eleverna

forutséttningar att f& mojligheten till genrebredd.

7.1.3 Forhallandet mellan artist- och skoldiskurs

Zandéns (2010) studie om musiklarares formaga att beddma och samtala om musikaliska
kvalitéer stirker Asps problematisering av dominansen av artistdiskurs i skolundervisningen.
I Carls och Dennis resonemang finns en tydlig bild av att artistens personliga kvalitéer
vérderas hogst medan Fredrik uttrycker att de musikaliska och klingande kvalitéerna utger
kédrnan i artistskapet. Detta spdnningsfélt av vad som vérderas hogst, tycks finnas bade ur ett
branschperspektiv och utbildningsperspektiv, vilket &r en intressant aspekt. Hér blir det
relevant att podngtera att det Estetiska programmet pa gymnasiet dr en hogskoleférberedande
utbildning (Skolverket, 2019). Det institutionella intresset for skoldiskurs och
kunskapsutveckling for att kunna ldsa vidare pd en hogre utbildning &r ddremot underminerad
artistdiskursen som enligt Borgstrom-Kéillén (2014) tar allt mer plats i undervisningen pa
grund av inflytande av elever, forildrar, kollegor och rektorer. I och med att
gymnasieskolorna dven de har ekonomiska intressen av att attrahera elever till skolan,
forsoker gymnasieskolorna leva upp till det estetiskt-normativa i samhaéllet och ddrmed stirka
artistdiskursen i den svenska gymnasieskolan. Intressant &r ocksd att skoldiskursen hanvisar

till regelverk som bestims av myndigheter. Aven dessa myndigheter har ett intresse av att

40



sambhéllet ska striva efter ett rikt kulturliv. I kursplanen fér musikdmnet finns det en skrivelse
om att studenterna ska erbjudas att genom sitt musikutdvande aktivt bidra till kulturlivet i
sambhdllet. Detta dr ndgot som jag menar dr en motsittning frdn myndigheterna i den aspekt da
det estetiska programmet syftar till att vara hogskoleforberedande i forsta hand och inte
yrkesforberedande. Pa detta sitt forstirker regelverken, elever, fordldrar, larare och rektorer
den raddande artistdiskurs och de estetiskt-normativa forvantningarna som finns fran
musikbransch och samhélle. Dock finner jag inget svar i denna studie pd hur pedagogiken
skall balansera dessa diskurser pa ett sitt som forbereder elever och studenter pa att verka i

dagens musikbransch.

7.2 Metodkritik

Eftersom studiens syfte var att undersdka upplevelser och erfarenheter ansig jag att en
halvstrukturerad intervjuform var den bist anpassade kvalitativa forskningsmetoden. Ur en
diskursanalytisk synvinkel har min subjektivitet som forskare varit den storsta utmaningen pé
grund av att jag aldrig kan aterspegla intervjupersonernas verkliga upplevelser och
erfarenheter utan endast ge en tolkning. En mer konkret 6nskan var ett storre forsta urval av
intervjupersoner. P4 si sétt kunde urvalet ha skett med mer omsorg for genusaspekten da jag
tycker att det skulle varit intressant med ett storre underlag ur ett genusperspektiv. I
intervjuerna fanns ocksa ett motstand i mig kring att begreppsliggora begreppet
artistprofilering for intervjupersonerna dock var det tvunget att definieras i en av intervjuerna
for att intervjun skulle kunna fortgd. Min 6nskan var dock att de skulle definiera begreppet
helt sjélva for att fa en opaverkad definition. Viktigt &r ocksd att understryka att resultatet
endast speglar dessa individers upplevelser och erfarenheter och att fler intervjupersoner kriavs

for att dra generella slutsatser fran intervjupersonernas uppfattningar.

7.3 Vidare forskning

Intressant vore att, genom en mer omfattande och kvantitativ metod, synliggora elevers
forvéantningar pa det estetiska programmet pa gymnasiet, och huruvida dessa forvéntningar
har uppfyllts ndr eleverna dr klara med utbildningen. Forskning kring hur den ekonomiska
aspekten paverkar musikstudenters undervisning och vilka konsekvenser det har i musiklivet

skulle ocksé vara givande.

41



Referenser

Alla Studier. (2020) Hamtad 2020-02-26 fran
https://allastudier.se/utbildningar/skolor/musik-sverige/c3221-d99260

American Marketing Association. (2020) Definition of marketing. Himtat 2020-02-29 fran

https://www.ama.org/the-definition-of-marketing-what-is-marketing/

Achacoso, D. (2014). Brand Identity for New Artists in the Music Industry. Bachelor of Science,
California Polytechnic State University, San Luis Obispo. Himtad fran

http://digitalcommons.calpoly.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1130&context=grcsp

Asp, K. (2015). Mellan klassrum och scen: en studie av ensembleundervisning pé
gymnasieskolans estetiska program. (Doktorsavhandling, Lund University, Malmo Academy of

Music, Lund). Himtad fran: https://lup.lub.lu.se/search/ws/files/4247971/7765407.pdf: 1404-6539

Azadi, A., Lorentzi, E. (2019). Marknadsforing av artister pa Instagram. Hamtad fréan:
https://www.diva-portal.org/smash/get/diva2:1277593/FULLTEXTO1.pdf

Borgstrom- Killén, C. (2014). Nir musik gor skillnad: Genus och genrepraktiker 1 samspel.
(Doktorsavhandling, Konstnirliga fakultutet, Goteborgs Universitet, Goteborg). Himtad fran
https://gupea.ub.gu.se/bitstream/2077/35723/4/gupea 2077 35723 4.pdf: 978-91-981712-2-8

Chalmers, C., Enestig, C., Lindén, 1. (2011). Utvkecklingen bakom artistvarumirket: En studie
utifrén ett branschperspektiv. (Examensarbete, Linnéuniversitet Ekonomi Hogskolan, Kalmar).

Hamtad fran: http://www.diva-portal.se/smash/get/diva2:413125/FULLTEXTO01.pdf

Education Media Group. (2020). Himtad 2020-02-24 fran

https://www.educationsmediagroup.com/about

Framnis Folkhodgskola. (2019). Artistkademin. Hamtad 2020-02-27 fran

https://www.framnas.nu/kurser/artistakademien/

42



Kapferer, JN. (2008). The New Strategic Brand Management: Creating and Sustaining Brand
Equity Long Term (4. Uppl.). Les Editions d’Organisation. Himtad fran:
https://www.academia.edu/12869300/The_New_Strategic Brand Management_-
_Jean_Noel Kapferer PDF

Keller, K. (2013). Strategic Brand Management: Building, Measring and Managing Brand Equity
(4. Uppl.). Pearson Education Inc. Himtad fran:
https://tranbaothanh.files.wordpress.com/2016/09/strategic-brand-management-4th-
edition.pdf,%20https://tranbaothanh.files.wordpress.com/2016/09/

Kulturama. (2020). Himtad 2020-07-14 fran
https://www.kulturama.se/aktuellt/l1-n/

Kvale, S., Brinkmann, S. (2014) Den kvalitativa forskningsintervjun. Lund: Studentlitteratur AB.

Larsson, L. (2008) Tillampad Kommunikationsvetenskap (Tredje upplagan). Lund:
Sudentlitteratur.

Machin, D. (2010). Analysing Popular Music: Image, Sound, Text (1. Uppl.).Thousand Oaks:

Sage Publications Inc.

Nilsson, L. (2016). Ett val, en framtid: En undersdkning om elevers forvintningar pa
musikutbildningen pa gymnasiet i forhallande till deras syn pa musikundervisning. Himtad fran:

https://www.diva-portal.org/smash/record.jsf?pid=diva2%3A900342 &dswid=7636

Rytmus. (2020a). Himtad 2020-07-14 fran

https://rytmus.se/om-rytmus/hogskolebehorighet/

Rytmus. (2020b). Himtad 2020-07-14 fran

https://rytmus.se/om-rytmus/

Skolverket. (2019a). Det har gor Skolverket. Hamtad 2020-02-27 fran

https://www.skolverket.se/om-oss/var-verksamhet/det-har-gor-skolverket

Skolverket. (2019b). Amne Musik. Himtad 2020-02-27 fran

https://www.skolverket.se/undervisning/gymnasieskolan/laroplan-program-och-amnen-i-

43



gymnasieskolan/gymnasieprogrammen/amne?url=1530314731%2Fsyllabuscw%2Fjsp%2Fsubject
.1htm%3FsubjectCode%3DMUS%26t0s%3Dgy&sv.url=12.5dfee44715d35a5¢cdfa92a3

Skolverket. (2019¢). Musik. Hamtad 2020-02-27 fran

https://www.skolverket.se/undervisning/grundskolan/laroplan-och-kursplaner-for-

grundskolan/laroplan-lgr1 1 -for-grundskolan-samt-for-forskoleklassen-och-
fritidshemmet?url=1530314731%2Fcompulsorycw%2Fjsp%2Fsubject.htm%3FsubjectCode%3D
GRGRMUSO01%26t0os%3Dgr&sv.url=12.5dfee44715d35a5cdfa219f#anchor2

Skolverket(2019d). Estetiska programmet. Himtad 2020-02-29 fran

https://www.skolverket.se/undervisning/gymnasieskolan/laroplan-program-och-amnen-i-

gymnasieskolan/gymnasieprogrammen/program?url=1530314731%2Fsyllabuscw%2Fisp%2Fpro
gram.htm%3FprogramCode%3DES001%26t0s%3Dgy&sv.url=12.5dfee44715d35a5cdfa9295#an

chor 1
Svensson, P. (2019) Diskursanalys (1. Uppl.). Lund: Studentlitteratur AB.
Trost, J. (2010). Kvalitativa intervjuer. Lund: Studentlitteratur AB.

Universitet Kanslers Ambetets. (2019). Vér verksamhet. Himtad 2020-02-28 fran

https://www.uka.se/om-oss/var-verksamhet.html

Vetenskapsradet (2002). Forskningsetiska principer inom humanistisk-samhallsvetenskaplig

forskning. Himtad fran: http://www.codex.vr.se/texts/HSFR.pdf

Winther Jorgenssen, M., Phillips, L. (2000) Diskursanalys: som teori och metod. Lund:
Studentlitteraratur AB.

Zandén,O. (2010). Samtal om samspel: Kvalitetsuppfattningar i musikldrares dialoger om
ensemblespel pa gymnasiet (Doktorsavhandling, Hogskolan for scen och musik, Goteborgs
Universitet, Goteborg). Himtad fran:

https://gupea.ub.gu.se/bitstream/2077/22119/1/gupea 2077 22119 1.pdf

44



