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Sammanfattning 
 
Digitaliseringen har förändrat stora delar av musikbranschen med nya programvaror, tjänster 

och hjälpmedel för att skapa och släppa musik själv. Detta har fått mig att vilja undersöka hur 

och i vilken utsträckning gymnasieskolan tagit hänsyn till digitaliseringens utveckling och 

anpassar undervisningen efter dagens kunskapsläge kring musikbransch och det som kallas 

independent. Independent betyder i musiksammanhang att yrkesmusiker och upphovspersoner 

självständigt har ansvar över samtliga delar i sin musikkarriär. Tre verksamma gymnasielärare 

i Stockholms län har intervjuats och resultatet i detta arbete visar deras förhållningssätt till 

independent i gymnasieskolan. Arbetet har använt en kvalitativ metodologi och insamlat 

material har analyserats utifrån ett fenomenologiskt perspektiv. Resultatet redogör lärarnas 

åtskilda förhållningssätt till gymnasiets kursplaner och dess centrala innehåll med hänsyn till 

independent. I och med digitaliseringen och internets utveckling är independent redan 

förankrat hos gymnasieeleverna enligt intervjuade lärare. Resultatet visar även att det 

kollaborativa är essensen av independent där samarbetsmöjligheterna utgör det största syftet. 

Att verklighetsförankra undervisningen gör att elever begriper kontentan av musikbranschens 

krav och är förberedda när de väl ger sig ut i sina musikkarriärer. Med verklighetsbaserade 

uppgifter, samarbeten och det kollaborativa skapas verktyg för att vara independent.  

Nyckelord: independentmusiker, musikutbildning, musikindustri, musikbransch, 

gymnasieskolan, musikproduktion, digitalisering 

 

Abstract 
 
Digitization has changed large parts of the music industry by enabling music creators to make 

and release music independently with new software, services, and tools. This has made me 

interested in how upper secondary schools have kept up with the digitization and knowledge 

of today’s music industry. Independent in a musical context means that you are responsible 

for all parts of your music career. Three working teachers in Stockholm County have been 

interviewed and the result shows their perspective on independent in upper secondary school. 

The work has used a qualitative methodology, and collected material has been analysed based 

on a phenomenological perspective. The result describes the teachers' divided approach to the 

high school curriculum and its central subject concerning independent. According to the 

interviewed teachers, the development of the internet and digitization independent already is 

embedded in high school students. The result also shows that collaboration is the essence of 

independent where the opportunity for collaboration is the purpose. Reality-based teaching 

means that the students understand the content of the music industry's demands and are 

prepared when they embark on their music careers. Reality-based tasks and collaboration 

creates tools to be independent. 

Keywords: independent musician, music education, music industry, high school, music 

production, digitization 
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1. Inledning 
 

Länge under 1900-talet innebar musikskapande i populärmusikgenrer att musikern eller 

den som komponerade musik behövde förhålla sig till ett skivbolag eller en producent. 

Vem som kunde skapa musik avgjordes då av skivbolagens uppfattningar och det var 

nästintill omöjligt att ensam skapa och producera musik. Den teknik som användes för att 

distribuera musiken innebar att endast ett fåtal kunde producera och distribuera musik. 

Med digitalisering, internet och mjukvaruutveckling har också möjligheten att vara 

självständig ökat. 

Independent, även kallat indie som vi känner till det idag har existerat i musikbranschen 

sedan början av 1900-talet i samma takt som de stora majorbolagen kom till (Kruse, 

2010). ”Independent” kommer från engelskan och betyder ”självständig” på svenska och 

kan även beskrivas som oberoende yrkesutövare. Wang (2016) förklarar 

independentmusiker på det här sättet:  

Independent, or “indie”, musicians are musicians who seek to create art outside of this 

traditional framework, bypassing the control of powerful production and distribution 

companies and studios. Rather than having their music and themselves produced by the 

culture industry, indie musicians promote a more bottom-up approach of making music 

(Wang, 2016, s. 2). 

 

Begreppet independent är mångtydigt där det kan avse flera företeelser. Någon kan 

exempelvis vara independent där det används som ett adjektiv. Någon kan ha kunskap 

om independent och då används det som substantiv eller objekt. I arbetet kommer 

independent också förklaras som ett område inom musikbranschen som då grammatiskt 

är substantiv. I denna uppsats kommer independent användas både i betydelsen av 

självständig och att en musikutövare inte är kontrakterad till ett majorbolag. Begreppen 

independent och majorbolag tas upp mer djupgående i kapitel 2.1 Ordförklaringar, 

begrepp och definitioner.  

På grund av digitaliseringens utveckling och internets potential kan vem som helst skapa 

och distribuera musik (McSweeney, 2020). Inom viss populärmusik har begreppet 

independent börjats användas som en beskrivning för musikutövare som inte är tvungna 

att följa skivbolag eller producenter, utan självständigt skapa, producera och distribuera 

sin musik. Musikutövare behöver idag inte vara kontrakterade av olika typer av bolag på 

samma sätt som tidigare utan nu ligger större delen av möjligheterna hos musikutövarna 

själva i avsikt att bygga sina karriärer. Tack vare sociala plattformar och onlinetjänster 

har independentmusiker förmågan att nå ut med sin musik genom en knapptryckning 

(McSweeney, 2020). Numera finns det tillgängliga verktyg och hjälpmedel för 

musikutövare som vill arbeta oberoende och obundet utan de stora majorbolagens 

inflytande. Detta är den största förändringen som skett i musikbranschen som inte var 
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möjlig under tiden före internet (McSweeney, 2020). Mitt intresse riktar sig inledningsvis 

mot att undersöka till vilken omfattning independentmoment finns inom 

musikutbildningar i takt med att det har blivit en viktig grundläggande del av 

musikbranschkunskap (Waltzer, 2017). I och med det sammankopplas kunskapsämnet till 

mitt musikpedagogiska syfte med detta arbete. I detta självständiga arbete riktas intresset 

mot vad independent betyder i musikundervisning och om hur avgörande ämnet är i 

gymnasieskolan. Genom att bidra med mer kunskaper om hur independent beskrivs och 

förstås av musiklärare i gymnasieskolan strävar detta arbete efter att hjälpa musiklärare 

och elever att förhålla sig till självständighet. Som framtida musiklärare är det viktigt att 

ha förståelse och kunskap kring vad det kan innebära att självständigt skapa musik, 

varför det också är intressant att undersöka hur musiklärare beskriver självständighet och 

branschkunskap. Med hänsyn till digitaliseringen har det gjort att jag blivit undrande om 

gymnasieskolor håller sig uppdaterade om digitaliseringens utveckling och hur 

undervisning på gymnasiets estetiska program med inriktning musik avspeglar hur 

musikbranschen ser ut idag. 

1.2 Syfte 
 

Syftet med detta självständiga arbete är att undersöka musiklärares förhållningssätt till 

independent på gymnasieskolans estetiska program. Intentionen är att förstå hur lärare 

uppfattar sin musikundervisning i förhållande till elevers framtida 

försörjningsmöjligheter i musikbranschen. 

1.2.1 Frågeställningar 

 

Utifrån detta syfte har följande forskningsfrågor utformats: 

• Hur förstås och beskrivs independent av musiklärare i gymnasiets estetiska 

program? 

• Vad anser musiklärarna är viktigt för eleverna att lära sig om 

musikbranschen? 

• Vilka kunskaper behöver elever utveckla för att kunna vara yrkesverksamma i 

musikbranschen enligt musiklärare? 

2. Bakgrund och tidigare forskning 
 

I detta kapitel klarläggs olika begrepp som är viktiga för att förstå arbetet. Här 

presenterar jag också aktuell forskning om independent, majorbolag och rättigheter inom 

musikbranschen.  
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2.1 Ordförklaringar, begrepp och definitioner 

 

Under denna rubrik klargörs ordförklaringar, begrepp och dess definitioner om 

independent, majorbolag och musikproduktion. 

2.1.1 Independent 
 
Independent är ett låneord från engelskan som på svenska betyder självständig eller 

oberoende (SAOL, 2022). Det finns olika definitioner av independent men i detta arbete 

betyder det att skapa musik och etablera sig med ”göra det själv”-metoden som även 

kallas DIY (Do It Yourself). DIYs tillvägagångssätt innebär att musikkreatörer som är 

independent behöver agera som kompositörer, distributörer, managers, instrumentalister 

och organisatörer för att få uppmärksamhet i musikbruset (McSweeney, 2020). DIY 

betydelse i detta arbete är att äga sina rättigheter utan olika typer av bolag involverade i 

skapandet och ägandet av musikkreatörens kompositioner och verk (McSweeney, 2020). 

Bartmanski & Woodward (2020) förklarar kopplingen mellan independent och DIY så 

här: 

[…] Being independent requires developed networks, articulated, or refined artistic 

vision and taste, enduring commitment, and a capacity to be a 'DIY' all-rounder, and 

above all staying power in the face of adversities or struggles (Bartmanski & 

Woodward, 2020, s. 86). 

 

Att vara independent kräver många egenskaper men främst uthållighet i motgångar och 

kämpande (Bartmanski & Woodward, 2020). Independentutövaren är autonom, 

självständig och oberoende inom alla delar av sin karriär (McSweeney, 2020). Dessa 

delar inkluderar försörjningsmöjligheter såsom konserter och makt till sina 

upphovsrättsliga verk. Independentutövning handlar alltså om musikerns egna villkor 

kring produktion, distribution och marknadsföring där denne är fri från inblandning av 

andra intressen (McSweeney, 2020). I och med det kan independentutövare betraktas 

som antietablissemang mot majorbolag (McSweeney, 2020). Majorbolag å andra sidan 

ger musikutövare anställningstrygghet, ekonomiska resurser, vägar till marknaden och 

medel för att överleva på lång sikt (McSweeney, 2020). 

2.1.2 Majorbolag, independentbolag och aggregator 
 

Det finns en viss typ av bolag som har oligopol i musikbranschen och det är majorbolag. 

Begreppet oligopol innebär ekonomisk makt av ett bolag som har en dominerande status 

på marknaden (Ternhag & Wingstedt, 2012). Majorbolagen äger och dominerar över 

åttio procent av hela världens musikmarknad samt musikdistribution (Ternhag & 

Wingstedt, 2012). De fyra största majorbolagen som ibland kallas The Big Four består 

idag av Universal Music Group, Sony Music Entertainment, Warner Music Group och 

EMI Group (Ternhag & Wingstedt, 2012). EMI Group blev dock under året 2012 en del 
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av Sony Music Entertainment. Sedan dess har majorbolagen gått från att vara The Big 

Four till The Big Three och på så sätt resulterat till endast tre majorbolag i världen 

(Bartmanski & Woodward, 2020). 

Indiebolag, även kallat independentbolag, är ett företag som oftast inte har någon 

förbindelse till majorbolagen (Kruse, 2010). Detta tas upp mer fördjupande senare i det 

här kapitlet under 2.2 Majorbolagens roll i musikbranschen. 

Ett annat begrepp som bör beröras är ”aggregator” vilket är en musikdistributionstjänst 

som hjälper musiker och producenter att sprida sin musik till olika digitala 

musikstreamingtjänster såsom Spotify och Apple Music. Det finns ett antal olika 

aggregatorer och samtliga har varierande avtal och ersättningsmodeller (Stim, 2022). 

2.1.3 Musikproduktion och musikproducent 
 

Ternhag och Wingstedt (2012) beskriver hur komplext det är att redogöra för begreppet 

musikproduktion. Den som producerar en musikproduktion kallas för musikproducent. 

Musikproducenter kan bidra i många olika kunskapsområden som musikteori, 

programmering, företagsekonomi, elektronik, akustik och musicerande (Ternhag & 

Wingstedt, 2012). Ett ämne som elektronik inkluderar ett antal varierande områden i 

både musik och ljud där arrangering eller ljudteknik tar sig form. I Gullös (2010) 

avhandling beskrivs en musikproducent som ansvarig över det konstnärliga i 

produktioner vilket inkluderar administrativ planering av en musikproduktion. 

Musikproduktionsbegreppet fortsätter att utformas och definieras i och med teknikens 

utveckling och kan även definieras annorlunda i framtiden. I detta arbete kommer 

begreppet musikproduktion beskrivas likt det Gullö uttrycker i sin avhandling. Enligt 

Gullö (2010) kan vem som helst kalla sig musikproducent och man behöver inte en 

utbildning för att legitimera sig som musikproducent. Gullö förklarar även att 

musikproduktion fortfarande är ett relativt nytt ämne inom musikpedagogiken och hur 

detta påverkar utbildningarna vilket i sin tur påverkar musikbranschen (Gullö, 2010). 

2.1.4 Musikproduktion i en gymnasiekontext 

 

Många av gymnasiets kurser inkluderar någon typ av branschkunskap. I centrala 

innehållet i kursen Musikproduktion 1 står det att elever ska få grundläggande kunskap 

om lagar och regler som gäller konstnärliga produktioner som till exempel upphovsrätt 

(Skolverket, 2011). Att fördjupa sig inom vad det kan innebära att arbeta med musik i ett 

independentsammanhang är inte lika belyst i forskning och utbildningar (McSweeney, 

2020). Dock har entreprenörskap fått en helt annan betydelse i gymnasieskolan eftersom 

ämnet ska genomsyra all undervisning (Skolverket, 2022). Målet är att elever ska erhålla 

kunskap om entreprenörskap under hela skolgången för att utveckla förmågor och 

kunskaper som främjar entreprenörskap, innovationstänkande och företagande 

(Skolverket, 2022). 
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Under 2023 kommer nya kurs- och ämnesplaner diskuteras med remissinstanser 

(Skolverket, 2023). Förändringar i musikproduktionsämnena kan bidra till en förändring i 

hur undervisningen av ämnet kommer se ut efter år 2025 då den är planerad att omsättas i 

praktiken (Skolverket, 2023).  

2.2 Majorbolagens position i musikbranschen 

 

Jordan (2016) beskriver majorbolagens position i musikbranschen genom att diskutera 

artisten Taylor Swift som exempel på hur det kan se ut när inspelningsrättigheter 

exploateras. Swift var kontrakterad till majorbolaget Universal Music Group som äger 

masterrättigheterna på sex av hennes album, vilket är ett stort musikbibliotek. Swift 

lämnar Universal Music Group efter att hennes kontrakt går ut men blir tvungen att spela 

in många av låtarna på nytt för att äga de nyutkomna inspelningarna (Jordan, 2016). 

Majorbolagens framgångssaga grundar sig i att de äger rättigheterna till merparten av de 

musikinspelningar som har stor spridning i massmedierna (Fleischer, 2012). Taylor 

Swifts historia fick stor nyhetsspridning och har därmed satt ljus på 

independentproducenters förhållande till de större bolagen. Bartmanski och Woodward 

(2020) berättar om liknande historier som inriktar sig på independent och om hur hela 

musikbranschen rekonstrueras under denna digitala tidsepok. Begreppet independent är 

komplext då termens betydelse blir mångtydigt beroende av kontexten. Bartmanski och 

Woodward (2020) beskriver begreppet independent och indie på det här sättet: 

 

’Independent’ carries a significant freight of meaning which is much more powerful than the 

appropriated, commodified, and contentious term ‘indie’. To be sure, although the two are 

not mutually exclusive categories, there should be no confusing them, conceptually or 

practically. ’Indie’ became known as a music style, originally expressive of certain 

alternative rock and post-punk sensibilities, whose symbolic currency got subsequently 

laundered by the corporate music industry to fit global mainstream markets. (Bartmanski & 

Woodward, 2020, s. 69) 

 

Independentdelen av musikbranschen är ofta sedd som nischad och genrespecifik när den 

egentligen genererar mycket kreativt arbete och möjligheter till entreprenörskap (Walzer, 

2017). Walzer (2017) nämner i sin artikel hur independentbranschens förändringar inom 

den samtida musikindustrin kan erbjuder nya vägar för musiker och producenter. 

Independentdelen av musikbranschen har återupplivat kreativa produktioner tack vare en 

globaliserad gemenskap av musikutövare som skapar kollaborationer med den 

tillgängliga teknologin (Walzer, 2017). En följd av dessa kollaborationer är att det 

stimulerar den oberoende konstnären att utforska nya samarbetsmodeller för att 

producera kreativt arbete och generera möjliga intäkter. Indpendentutövare behöver inte 

längre ett majorbolag som kan få i gång deras karriär eller som kan hjälpa dem att 

etablera sig i musikbranschen (Walzer, 2017). McSweeney (2020) förklarar hur 

independentmusiker är egentligen independent entreprenörer som ansvarar för att förvalta 

sitt eget varumärke och musik. Denna frihet att förvalta allt själv är mer fördelaktigt 
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eftersom musiker som är knutna till majorbolag ofta överlämnar mycket av sin kreativa 

kontroll till bolaget (McSweeney, 2020). 

 

[…] when successful independent artist-producers transition into university teaching. 

These entrepreneurs bring recent, practical experience in how to produce and promote 

music in a ‘new’ industry—a business rife with tighter budgets and smaller profit 

margins. A ‘successful’ indie artist can answer questions about how they accomplish 

certain goals by documenting aspects of their work in the studio, booking gigs, 

connecting with audiences, and the like. These activities can be recorded and distributed 

via podcasts and through the Internet. Students that wonder how to accomplish their 

goals can now access this information through YouTube and in social media outlets. 

(Walzer, 2017, s. 11) 

 

Med citatet beskriver Walzer (2017) hur internet blir källan till all information där sociala 

medier och YouTube får en stor roll i hur elever kan lära sig att uppnå sina 

musikkarriärsmål.  

 

Walzer (2021) uppmanar musiklärare att utbilda elever om tillgängligheten som 

independent. Med det menar Walzer (2021) att lärare som undervisar i musik behöver 

leta efter sätt att avmystifiera vad det innebär att arbeta som självständig musikproducent 

hur independent fungerar och kämpa för en rättvis yrkesmodell som uppmuntrar 

kreativitet i alla former. Elever och studenter behöver förstå tillgängligheten i resurserna 

som teknologin, det sociala i gemenskap och den konstnärliga kreativiteten vilket ger 

upphov till innovation (Walzer, 2021). 

 

Honing a deeper understanding of independent music productions must acknowledge 

that creativity is less about spontaneous bursts of novelty by those with access to the 

elite networks of cultural production, and more about a stepwise, egalitarian, and open-

ended process of discovery and artistry. (Walzer, 2021, s. 11) 

 

Enligt Walzer (2021) ska tillgången till att producera musik inte endast finnas för 

särskilda musikproducenter med tillgång till nätverk som etablerade skivbolag. Därför 

behöver musiklärare undervisa om möjligheterna till att självständigt skapa, producera 

och distribuera musik. Med öppenhet möjliggörs tillgång till vidare konstnärskap och 

kreativitet i musikbranschens produktioner (Walzer, 2021). 

2.3 Musikbranschens historia 

 

Dr. Holly Kruse (2003) är en professor från USA och hennes bok om 

independentbranschen Site and sound: understanding independent music scenes går in på 

independentbranschens framväxt i musikbranschen. Indpendentdelen av musikbranschen 

fanns redan under 1900-talet och är fortfarande aktuell idag (Kruse, 2003). Alias som är 

en kanadensisk popgrupp berättar i Kruses bok: 
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[…] Unfortunately, the way things have become you need a major label in order to really be 

heard, or in order to really progress and move on, or to even have the vaguest semblance of 

making a living at what you're doing and to be able to survive. And that sucks. It's not that we 

really want to be on a major label just because it's a major label. It's because the way things 

are structured, it's almost as if you're forced into that. (Kruse, 2003, s. 65). 

 

Alias var ett etablerat band som var verksamma mellan 1988 och 2014 och i detta citat 

återger de hur artister och band dras in till att behöva signera avtal med majorbolag på 

grund av musikbranschens struktur. Dock visade det sig att när artister inte behövde 

underkasta sig komplexa byråkratiska strukturer, skiftade engagemanget till en större 

grad för enskilda artister än vad de stora majorskivbolagen kunde frambringa (Kruse, 

2003). Dessutom har artister ofta hamnat i konflikt med beslutsfattare om kreativa val 

inom de större majorbolagen (Kruse, 2003). Ändå är majorbolag som förutnämnt 

experter i musikbranschen med följden att de söker efter de mest framgångsrika 

independentartisterna och independentbolagen för att köpa upp dem (Kruse, 2003). Dessa 

redogörelser är välutredda berättelser om de stora majorbolagen som ständigt samarbetar 

för att svälja de små independentföretagen för att behålla oligopol i musikbranschen 

(Kruse, 2003).  

 

Incapable of comprehending where new trends are occurring, cumbersome and unable to 

maneuver quickly enough to attract fresh talent, the major labels wait and then rush after 

the repertoires of small independent companies who have already "tested" the 

commercial potential of their new talent. This is the well-recounted tale of the major 

companies continually co-opting or swallowing the small "indie" companies (Kruse, 

2003, s. 43). 

 

Citatet ovan beskriver en logisk strategi som majorbolagen utövar då det tjänar mycket 

till deras vinning om det redan finns en översikt på potentialen hos artister eller 

producenter som arbetar independent (Kruse, 2003). 

2.4 Den förändrade musikindustrin 

 

I detta kapitel klargörs hur musikindustrin förändrats med digitaliseringen, internet och 

sociala medier.  

2.4.1 Musikdistribution och internet 

 

På senare år har independentbranschen blivit alltmer vidsträckt i musikindustrin, i 

samband med att digitaliseringen och internet har öppnat för nya möjligheter att utveckla 

musikkarriärer (Kruse, 2010). Internet gör att musik kan spridas online och människor 

kan enkelt anslutas i olika regioner, länder och kontinenter (Kruse, 2010). Behovet av 

fasta fysiska inspelningsstudios minskar när internetanslutning ihop med lättillgängliga 

musikproduktionsprogramvaror gör musikutövare geografiskt obegränsade (Waltzer, 

2017). 
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Newberg (2021) går in på djupet hur viktigt det är med sociala medier när man arbetar 

som independentutövare. Det berättar även Wang (2016) om, fast med Kickstarter som 

kommunikationsverktyg och finansieringsverktyg för independentartister. Internet 

möjliggör olika sätt för musikerutövaren att arbeta independent genom att producera, 

framföra och distribuera musik som blir synlig för allmänheten i hopp om att tjäna 

pengar och bygga en musikkarriär (Wang, 2016). Stephen McSweeney (2020) är en 

forskare från Irland som har undersökt independentbranschen inom digital 

marknadsföring och sociala medier. Det finns en uppenbar kunskapslucka i litteraturen 

om independentbranschen och marknadsföring. Denna kunskapslucka som McSweeney 

(2020) berättar om blir även syftet i Newbergs (2021) forskningsarbete. McSweeney 

(2020) förklarar vad independent betyder genom att jämföra independent med hur man är 

egenföretagare. 

2.4.2 Fördelar och nackdelar med majorbolag 
 

Bitow, Nuorimaa och Osmanagic (2022) skrev en kanditatuppsats som undersöker om 

artister bör skriva avtal med majorbolag utifrån upplevelserna att deras verk 

kommersialiserades. Om artister och band går efter Holly Kruses uppfattning så skulle 

det förmodligen vara att inte binda sig till ett majorbolag. Däremot pekar Bitow et al. 

(2022) på att det finns både för- och nackdelar med att kommersialisera sin musik genom 

att vara kontrakterad till ett skivbolag eller att vara independentartist. Fördelarna med att 

ha kontrakt med ett majorbolag är att artisterna kan fokusera mer på sitt musikskapande 

och överlåta marknadsföring, kontaktnät och samarbeten till majorbolaget. Den 

ekonomiska lönsamheten är en av nackdelarna till att vara kontrakterad till ett 

majorbolag. Majorbolag kan exempelvis vara kontrollerande kring musikgenre och 

musikstil som artisten tillåts producera, vilket in sin tur hämmar kreativiteten och friheten 

för artisten (Bitow et al., 2022). Ian MacKaye är en skivbolagsägare och skildrar 

liknande påståenden i Kruse (2003) om hur majorbolag endast kan erbjuda 

musikdistribution för de kontrakterade artisterna eller musikproducenterna. 

2.4.3 Independentkunskap i Sverige 
 

I Sverige finns idag flera independentproducenter och ett exempel är Adam Taal som 

håller musikentreprenörutbildningen Framåt via Studiefrämjandet. Detta program har 

lockat till sig över 500 artister, producenter, DJs, A&R (som är en förkortning för ”artist 

and repertoire”), musiker och människor som vill lära sig om independent i 

musikbranschen med hjälp av en independentproducent och artist som Adam Taal. 

Ämnena som uppkommer i programmet är bland annat PR, upphovsrätt, branding och 

musikjuridik med en grundläggande kartläggning av branschstrukturerna inom 

musikbranschen (Studiefrämjandet, 2022). 
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3. Teoretiskt perspektiv 
 

I detta kapitel ges en beskrivning på en fenomenologisk teori och dess betydelse i 

arbetets analys.  

3.1 Fenomenologisk teori 

 

Syftet med föreliggande självständigt arbete är att bidra med mer kunskap om hur 

gymnasielärare förstår independent som begrepp i musikproduktion. Eftersom ett sådant 

begrepp är mångtydigt kan ett teoretiskt perspektiv som fenomenologi vara användbart, 

då teorin hjälper undersöka människors erfarenheter och upplevelser. Edmund Husserl är 

upphovsmannen till den fenomenologiska teorin där principen av teorin är att en 

objektsform eller företeelse behöver betraktas som något specifikt detaljerat (Ingemann, 

2016). Fenomenologiska teorin analyserar hur människor tolkar olika upplevelser med 

utgångspunkten att undersöka det fundamentala för de erfarenheter vi har (Ihde, 2001). 

Fenomenologi är teorin som också examinerar den mänskliga existensen i en strikt 

erfarenhetsvetenskap (Ihde, 2001). Teorin som har en grund från filosofin syftar alltså till 

att beskriva människors upplevelser av fenomen (Larsson, 1986).  

På så sätt blir fenomenologiska undersökningar analyser av vad som är det yttersta 

fundamentet i de begrepp vi använder och de upplevelser vi har. Man söker i analysen 

tillfälligt se bort från de förklaringar och teorier vi har om det som skall analyseras för 

att komma till "källan" – vår oreflekterade – för givet-tagna, "rena" upplevelse. 

(Larsson, 1986, s. 11). 

 

Vad Larsson (1986) förklarar i citatet är alltså att våra tolkningar om oss själva och 

omvärlden är fenomenologins kärna eftersom det är vårt känsloliv och uppfattande som 

formar verkligheten vi mottager. Våra sinnen och känsloliv formar verkligheten vi 

upplever och enligt fenomenologin eftersträvas tolkningar av denna upplevelse. Allt som 

är inte konkreta objekt kan övergå till vetenskap med fenomenologi (Leijonhufvud, 

2008). Om ett fenomen framträder vill Husserl att man med hjälp av fenomenologin ska 

beskriva vad som faktiskt framträder. Husserl (1999) uppmanar även att förklara det du 

upplever så som du uppfattar det. Vetenskapen måste utgå från människan själv och 

vända sig mot objekten och subjekten (Leijonhufvud, 2008).  

 

Fenomenologin är en vetenskap som respekterar funderandet och tänkandet för vad de är 

utan att avfärda dem som trivialiteter (Leijonhufvud, 2008, s. 22) 

 

Enligt Fejes och Thornberg (2019) avser fenomenologin att besvara en viss typ av 

kunskapsintresse där det först och främst behöver gälla ett fenomen. Det andra kriteriet är 

att kunskapsintresset behöver inrikta sig på det som är det väsentligaste i den upplevelsen 

man forskar om. Med andra ord är det beskrivningen av ”essensen” av det fenomen som 

undersöks (Fejes & Thornberg, 2019). Leijonhufvud (2008) poängterar hur Husserl 
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menar att allt är av betydelse för det fenomen som skall bli vetenskapligt. Vad man avser 

är att fastställa fenomenologi, alltså en kunskapsfenomenologi som teorin om kontentan 

av rena vetandefenomen (Husserl, 1999). 

 

Enligt Wallenstein (2011) så ska två̊ operationer lyftas fram om man använder 

fenomenologi: väsensskådande och reduktion. Att skåda det väsensenliga och att ytterst 

göra det i en reducerad hållning, eller under iakttagande av epoché, det är att bedriva 

fenomenologi i Husserls ursprungliga mening (Wallenstein, 2011).  

 

Med hjälp av den fenomenologiska teorin kan de valda forskningsfrågorna analyseras på 

det sättet Larsson (1986) beskriver den fenomenologiska analysens fundament. Teorins 

sammansättning med metoden sammanbinds till hur jag kan analysera musiklärares 

beskrivningar av att vara independent. 

4. Metod 
 

I detta kapitel berättar jag om den kvalitativa metoden samt om datainsamlingsmetoden 

som används i arbetet. Utöver detta förklaras analysarbetet, urvalet av informanter och de 

etiska förhållningssätten som använts i detta arbete.  

4.1 Kvalitativa intervjuer 

 

Genomförandet av en kvalitativ studie börjar med en frågeställning om att försöka förstå 

eller att hitta ett mönster (Trost, 2010). Kvalitativa intervjuer blev en lämplig metod i och 

med att jag vill förstå musikproduktionslärarnas tolkning av begreppet independent. 

Insamlingen av data i fenomenologiska studier genomförs ofta med hjälp av intervjuer 

(Fejes & Thornberg, 2019). Dessa intervjuer brukar vanligen vara ostrukturerade eller 

semistrukturerade för att forskaren ska kunna ha öppna frågor och ett stimulerande 

samtal med informanten (Fejes & Thornberg, 2019).  

I den valda intervjumetoden eftersträvas uppföljningsfrågor som uppstår utöver de fasta 

frågeställningarna. Den semistrukturerade intervjumetoden kan ge ett driv i intervjuerna 

där intervjuaren kan få ett naturligt utrymme för följdfrågor (Bryman, 2011). 

Dock blir kvalitativa data oftast mött av tvivel då det bygger på små urval och kan därför 

inte vara helt representativa för alla människors mening (Trost, 2010). 
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4.1.1 Urval av informanter 
 

Tre lärare i Stockholms län har intervjuats i detta självständiga arbete med anledning av 

de tidsramarna som gällde. Eftersom intervjupersonerna är bosatta och verksamma i 

Stockholm så har en geografisk avgränsning gjorts på grund av logistiska skäl. Samtliga 

intervjupersoner är lärare med en musiklärarutbildning med musikproduktion som 

inriktning. Alla tre lärare arbetar i olika gymnasieskolor i Stockholms län vilket skildrar 

för olika praktiker och erfarenheter i de estetiska gymnasieutbildningarna. Syftet med att 

intervjua flera lärare är för att få tillgång till deras olika erfarenheter och förhållningssätt 

till independent och musikbranschen. Det är inte enbart musikproduktionslärare som 

undervisar i branschkunskap utan det kan även vara andra musiklärare med andra 

inriktningar. Men avgränsningen är gjord för att få musikproduktionskursen som 

mittpunkt inrymt i hur musikproducenter förhåller sig till independent. De lärare som 

intervjuats undervisar främst i program med musikproduktionsinriktning men även 

singer/songwriter-inriktning. Det finns även flera musikinriktningar i det estetiska 

programmet på gymnasienivå på skolorna lärarna arbetar. Därför har jag avgränsat mig 

till att endast undersöka musikproduktion som gymnasieämne i anslutning till 

independents påverkan på musikproduktionsämnet. Kursplanerna som åskådliggör främst 

är Musikproduktion 1 och Musikproduktion 2 (Skolverket, 2011). De olika gymnasierna 

som lärarna arbetar på har varierande traditioner och skilda uppsättning på deras estetiska 

gymnasieprogram och denna kännedom var viktig innan intervjuerna i och med att jag 

ville ha en större bredd av erfarenheter och upplevelser. 

• Intervjuperson 1 namnges som Anton och är mellan 30 och 35 år gammal. 

Anton har arbetat som musikproduktionslärare i över tre år och är även 

verksam som oberoende musikproducent.  

• Intervjuperson 2 namnges som Rolle och är mellan 25 och 30 år gammal. 

Rolle har arbetat som musikproduktionslärare i över fyra år. 

• Intervjuperson 3 namnges som Simona och är mellan 50 och 55 år gammal. 

Simona har arbetat som musikproduktionslärare och trumlärare i över sju år. 

Dessutom arbetar Simona som oberoende trumslagare och musikproducent. 

4.2 Genomförandet 

 

Varje intervju och samtal spelades in, transkriberades och analyserades i textform (Fejes 

& Thornberg, 2019). Intervjuerna spelades in med hjälp av Quicktime Player för att få 

ljudinspelningsfilerna sparade på datorn. Dessutom använde jag mig av programmet 

Word under intervjuerna där funktionen ”diktering” hjälper med en transkribering av 

intervjuerna i ett dokument. Transkriberingen i Word blir många gånger felaktigt därför 

att programmet inte alltid sätter punkter efter meningar och orden blir emellanåt fel. 

Därför kan det förorsaka en bristfällig meningsbärande intervju. Av den orsaken 

genomfördes flera genomlyssningar av varje intervju parallellt till korrigerandet av 
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transkriberingen. I intervjusvaren används streck eller pratminus, för att indikera att 

intervjupersonernas utsagor inte är helt exakta citat utan kan vara språkligt reviderade för 

att öka läsarens förståelse. Utfyllnadsord, slang och interjektioner har korrigerats eller 

tagits bort. Sådan redigering har dock inte förändrat det meningsbärande innehållet i 

intervjupersonernas utsagor. 

För att åskådliggöra informanternas förståelse av fenomenet independent, användes 

också en fenomenologisk analys av deras beskrivningar av independent. 

Förståelseinriktning är en av fenomenologins kännetecken som är karakteristisk vid 

kvalitativa forskningsansatser (Fejes & Thornberg, 2019). 

4.3 Analysverktyg 

 

Forskaren behöver strategiskt använda sig av kodning och kategorisering vid en 

kvalitativ analysmetod (Tjora, 2012). I analysarbetet användes tematisering och 

kategorisering genom olika titlar för att få en översikt över de olika teman som kom upp 

kring fenomenet independent. Den tematiska sorteringen av forskningsmaterialet 

presenteras med olika rubriker i kapitel 5. Resultat. Dessa rubriker uppstod främst under 

den tematiska sorteringen med hjälp av kodning och kategoriseringsarbete (Rennstam & 

Wästerfors, 2015).  

 

För att genomföra en fenomenologisk analys av det samlade empiriska materialet har jag 

tagit hjälp av Szklarkis (2019) sexstegsprocess. Det första steget i fenomenologiska 

analysprocessen är att göra en översiktlig granskning av fenomenet som visar sig genom 

materialet med en genomläsning och genomlyssning för att fastställa stoffets 

helhetsbetydelse. Andra steget är att färdigställa en avgränsning efter noggrannare 

genomläsning och genomlyssning. Meningen med detta steg är att hitta meningsbärande 

enheter i materialet. Under steg tre sker transformeringen av de vardagliga beskrivningar 

där den detaljerade analysen fångar den explicita och implicita meningen hos 

intervjupersonerna. Fjärde steget återger materialets situerade struktur av fenomenet. Det 

är i detta steg forskaren tar bort oväsentliga utsagor och upprepningar för att komprimera 

texten. I det femte steget studeras redogörelserna noga för att slutligen identifiera viktiga 

teman som träder fram. Efter en reduktion uppkommer de väsentliga teman som 

fenomenets essens. Sista steget är en rekommendation från Colaizzi (1978) som menar 

att en verifiering från informanterna av fenomenets essens är viktigt. Det sista steget har 

inte genomförts i arbetet på grund av brist på tid och är enligt Fejes och Thornberg 

(2019) endast en rekommendation. 
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4.4 Etiska överväganden 

 

Under arbetets gång har jag strävat efter att noga följa Vetenskapsrådets forskningsetiska 

regler (Vetenskapsrådet, 2017). De fyra grundkraven från de forskningsetiska principerna 

har använts och tillämpats i detta arbete. Innan intervjuerna påbörjats har alla berörda 

intervjudeltagare informerats om vad forskningsuppgiftens syfte är och det innebär att 

informanterna har uppfyllt informationskravet. Samtliga medverkande intervjudeltagare 

fick själva bestämma över sin medverkan och kunde även när de så önskade ta tillbaka 

sina svar, som i och med det uppfyller samtyckeskravet. Innan varje påbörjat samtal 

informerades intervjudeltagaren om samtyckeskravet och dess betydelse för deltagaren 

som får återkalla sina intervjusvar närsomhelst under och efter intervjun. Alla 

intervjupersoner är över 18 år gamla och kunde därmed ge samtycke till deltagandet i 

forskningen personligen. Med hänsyn till de etiska grunderna har inte några av 

intervjupersonerna namngetts med deras riktiga namn under och i arbetet. Detta är på 

grund av att de inte ska ha några framtida konsekvenser av vad de berättat och uttryckt i 

detta forskningsarbete. Alla intervjudeltagare är verksamma musiklärare och har därmed 

noggrant avkodats i samtligas intervjusvar till den grad att intervjupersonernas identiteter 

inte avslöjas, vilket motsvarar konfidentialitetskravet. Nyttjandekravet har också omsatts 

i praktiken där det insamlade materialet inte har använts eller utlånats för kommersiellt 

bruk eller andra icke-vetenskapliga syften (Vetenskapsrådet, 2017). 

5. Resultat 
 

I detta kapitel presenteras resultatet av analyserna gjorda på intervjumaterialet. Kapitlet 

är uppdelat i olika teman och kategorier med en sammanfattning i slutet av kapitlet.  

5.1 Musikproduktionslärarnas syn på independent 
 

Indelningstitlarna i detta kapitel är independents innebörd och omfattning, elevernas och 

lärarnas förhållningssätt till independent, musiklärarnas syn på musikbranschen, 

musikbranschkunskap om att vara independent i relation till nuvarande styrdokument, 

kunskaper elever behöver för att vara yrkesverksamma i musikbranschen och till sist 

sammanfattning av resultatet. Dessa kapitel utgör de dominerande teman som uppkom i 

kategoriseringen av forskningsmaterialet. 

5.1.1 Independents innebörd och omfattning 

 

Independent som fenomen betyder enligt informanterna många olika saker, exempelvis 

självständighet och egen kontroll. Rolle beskriver fenomenet independents betydelse som 
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många olika saker, dels att musikern kan distribuera sin musik själv, dels att hen behåller 

rättigheterna utan att behöva stora majorbolagens stöd. 

 

Jag ser visst sidolinjen av vad det betyder att vara independent och det är tufft, men det 

är fullt möjligt och jag tror det är ganska kul också. (Rolle)  

 

Enligt Rolle innebär fenomenet independent att musikern eller producenten ställs inför en 

svårare väg i musikbranschen. Rolle beskriver att independents kärna är att musikern 

äger sina musikrättigheter och har kontroll över dennes egna karriär samt vart den ska. 

En musikutövare behöver vara hängiven mot sitt syfte och musiken för att vara 

independent, menar Rolle. Anton och Simona gav liknande svar om deras 

förhållningssätt på fenomenet independent. Båda har arbetat independent innan de blev 

musikproduktionslärare och har en personlig erfarenhet om independentdelen av 

musikbranschen. Anton beskriver att fenomenets independents tyngdpunkt är först och 

främst att musikutövaren gör allting själv som artist eller musikproducent och blir 

därmed självständig i sitt musikskapande och kreativitet. 

5.1.2 Elevernas och lärarnas förhållningssätt till independent 
 

Majoriteten av Rolles elever vill främst veta hur de får ut sin egen musik på Spotify och 

det är också just det som eleverna får med sig i undervisningen tillsammans med 

kompletterande grundläggande kunskap om musikrättigheter. Musikupphovsrätten 

undervisar lärarna mycket om under första året på Simonas gymnasium medan i Antons 

och Rolles sker det senare under andra och tredje året. 

På Rolles gymnasium går lärarna ofta igenom aggregatorer och distributörer men 

independent som eget ämne presenteras inte lika tydligt. Rolle och kollegerna brukar ta 

fram olika aggregatorer som eleverna sedan får välja i en uppgift där de ska undersöka 

vad det kostar att välja en aggregator. Detsamma gäller i Simonas gymnasium där många 

elever vill veta vad aggregatorer har för betydelse och hur en ska distribuera sin musik. 

Detta är en början på kunskap om independent i hur elever kan släppa musik 

självständigt utan något majorbolag involverat. I Antons gymnasium är det en slags 

status att ha avtal med majorbolag. Med andra ord betyder det att någon som tror på dig 

när man har kontrakt till ett majorbolag, enligt Anton. Men det centrala under lektionerna 

har inte varit hur elever gör för att få ett avtal, utan mer på vad eleverna behöver ha med 

sig för att dels kunna plugga vidare på någon högre utbildning eller för att kunna driva ett 

hållbart frilansliv vilket med andra ord betyder independent. Simona gav ett likartat svar 

om hur man som lärare behöver förbereda eleverna inför ett hållbart frilansarbete i 

musik. Denna undervisning sker utanför det centrala innehållet av kurserna som inte 

inkluderar hållbart frilansarbete. 

Därutöver vill lärarna bygga broar mellan eleverna med samarbeten och kollaborativa 

uppgifter. 
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Vi bäddar för att de ska se det kollektiva just med att de ska jobba tillsammans och se 

vinsterna i att så här är det när du jobbar independent och så äger du ditt arbete. (Rolle) 

 

Att hitta likasinnade och duktiga musiker runt omkring sig för att samarbeta med är 

viktigt förklarar Rolle. Även nätverkandet med människor som är på samma nivå och har 

nära till hands är en av de största förmånerna med att arbeta independent, menar Rolle. 

Anton berättar att gymnasieelever upplever popularitet kring hur man blir kontrakterad 

till ett majorbolag. 

Nu när man begriper sig på majorbolagen och innebörden av att få ett avtal så måste 

man ofta sälja bort väldigt stora andelar av upphovsrätten och mekaniska rättigheterna 

vilket inte alls är fördelaktigt. Sen så finns det inga garantier i kontrakten för vad de ska 

åstadkomma i utbyte med låtar som man ger bort till dem. Därför känns det inte så smart 

och strategiskt att kontraktera sig via ett majorbolag. (Anton) 

 

Gymnasielever känner ofta inte till dessa aspekter av hur det är att vara kontrakterad till 

ett majorbolag, enligt Anton. Anton beskriver även hur viktigt det är att först bygga upp 

sig själv som independentmusiker, independentlåtskrivare eller independentproducent. 

Desto mindre, oetablerad och independent man är desto mindre har man att förhandla 

med emot majorbolag. Börjar man bygga upp ett ”fanbase” och får mer uppmärksamhet 

då kan man få bättre avtal från majorbolagen. Enligt Anton blir det mycket bättre att 

vänta och arbeta tills man kommer till den delen av karriären. För att musikutövaren 

förlorar redan mycket när man väl når ut till majorbolagen. Majorbolagen ska i sådana 

fall nå ut till dig först för att du ska få behålla rättigheterna och dessutom bestämma 

kontraktet. 

5.1.3 Musiklärarnas syn på musikbranschen 
 

Musikbranschkunskap betyder inte samma sak nuförtiden som det gjorde för femtio år 

sedan och Rolle beskriver hur de bemöter denna förändring i gymnasiet genom att 

förklara hur olika yrken utvecklas på olika sätt.  

Vi måste möta eleverna där de är i tiden samtidigt som vi pratar om det historiska 

perspektivet för att visa dem att det här med independent fortfarande är i förändring. Att 

jobba som musikproducent idag är inte samma sak som det innebar för 5 år sedan. Det är 

en helt annan musikbransch då det förut bara var till för de som hade råd medan nu finns 

det bedroomproducers. (Rolle) 

 

Dessa digitala förändringar har Simona märkt som har arbetat i gymnasiet längst av 

intervjudeltagarna. Har elever en dator eller en mobil så kan vem som helst göra beats 

och släppa det för att låten sedan hamnar på topplistan, förklarar Rolle. Med dessa 

infallsvinklar behöver lärare möta eleverna för att det är elevernas perspektiv på 

musikbranschen. Simona tycker att lärare borde därför hålla sig uppdaterade i vad för nya 

tjänster och hjälpmedel som finns på nätet. Dessutom hjälper ofta musikkollegiet i 
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gymnasieskolan till med olika musikclinics, mässor och föreläsningar där de bjuder in 

människor som arbetar i musikbranschen och delar med sig utav deras erfarenheter. 

Simona har märkt en stor skillnad på hur eleverna lyssnar mer aktivt när dessa gäster 

kommer på besök till skillnad mot när Simona föreläser om samma sak. Det blir mer 

verklighetsbaserat och gripbart för eleverna att höra hur någon arbetar med musik från 

musikbranschen, förklarar Simona. På Rolles gymnasium har de liknande musikclinics 

och föredrag där de bjuder in olika musikproducenter, artister och låtskrivare. Rolle 

märker att ju högre prestige och socialt rykte gymnasiet har desto större artister och 

musikproducenter besöker och föreläser. 

Digitala verktyg har också blivit alltmer populärt och det gäller inte bara i 

musikproduktion, berättar Anton. Anton förklarar att digitala verktyg finns i alla ämnen 

och att detta blir en av de viktigaste delarna att kunna som musikproducent när elevernas 

instrument är de digitala verktygen. 

5.1.4 Musikbranschkunskap om att vara independent i relation till nuvarande 

styrdokument 
 

När jag ställde frågan om fenomenet independent borde inkluderas i kursplanen svarade 

Simona att den gör det redan. Möjligtvis inte i centrala innehållet specifikt men enligt 

Simona är eleverna där själva, hänsyftat till att hens elever redan tillämpar de pågående 

förändringarna med digitaliseringen och förändringen i musikbranschen. Flera av 

Simonas elever har exempelvis redan en ”Spotify for artists”-profil och har gett ut flera 

låtar och är eleverna inte ute på Spotify så är de i alla fall uppe på Soundcloud. Det är 

motsvarande i Anton och Rolles klasser där flera elever redan distribuerar sin musik. 

 

Det som alla tre intervjupersoner också hade gemensamt är att samtliga undervisar om 

upphovsrättsorganisationer som STIM (Svenska Tonsättares Internationella Musikbyrå), 

SAMI (Svenska artisters och musikers intresseorganisation) och andra musikinstitution 

när lärarna går igenom branschkunskap. Enligt Anton är tydligheten i kursplanens 

formuleringar det viktigaste i hur man tolkar innehållet. Om det står ”till exempel 

upphovsrätt” i centrala innehållet då blir det ofta det exemplet som tas upp i 

undervisningen. Om det skulle stå independentkunskap eller musikbranschkunskap 

skulle undervisningen i gymnasiet förmodligen sett annorlunda ut. Men om lärare ska 

prata om independent borde läraren även ta upp de andra vägarna som finns att gå i 

musikbranschen exempelvis musiklärare eller ljudtekniker, uppfattar Rolle. 
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Independent är ju inte den enda vägen man kan ta och om man börjar pratar om 

independent i gymnasieskolan så måste vi också prata om skivbolagen och 

majorbolagen. Vi måste alltså prata om alla olika vägar som går att ta. 

Musiklärarbranschen är också en bransch det finns undervisning på många olika sätt, 

som att bli privatlärare i piano eller gitarr är också en form av entreprenörskap. Eller 

live-gigande, körsångare du kan du kan bli så mycket mer än enbart artist eller 

producent. (Rolle) 

 

Rolle menar att alla yrkesval borde tas upp om lärare väl börjar undervisa om 

independent. Independent är inte ett eget fenomen utan behöver speglas utefter 

musikbranschens struktur och möjligheter. Fenomenet independent blir en dikotomi åt att 

vara kontrakterad till ett bolag som exempelvis majorbolag. 

Anton upplever däremot att branschkunskap skulle kunna inkluderas i 

instrumentkurserna för att då nischas kunskapen in på specifika roller i musikbranschen. 

Rollerna kan till exempel vara musikproducent, låtskrivare, instrumentalist eller sångare. 

Då kan eleverna få branschkunskap inom sitt område och få svar på frågor som vad 

innebär musikbranschen för dig som sångare som läser singer/songwriter? eller vad 

innebär branschkunskap för dig som går musikproduktion? 

Så jag tror att branschkunskap borde ligga i instrumentkurserna för att alla som går ett 

musikämne behöver den kunskapen. Det är inte bara musikproduktionseleverna som 

borde lära sig om att släppa musik utan detta vill alla musikelever lära sig på ett eller 

annat sätt. (Anton) 

 

Det som är problematiskt är att om lärare vill lägga till mer branschkunskap så behöver 

de stryka något annat innehåll från musikproduktionskursen, enligt Anton. Detta gör att 

det blir svårt för en ändring i kursplanen när det behöver vara på bekostnad av 

musikskapande som är det centrala i musikproduktion. Men en idé som Anton arbetar på 

i sitt gymnasium är att tillägga ytterligare en extra valbar kurs om branschkunskap där 

kursplanen ska inkludera independent men även entreprenörskap i musik. 

 

Målet med kursen är att man ska kunna driva sitt artistprojekt och bygga ett varumärke 

kring det och prova att nätverka och hitta spelningar inom karakteristiska 

musikbranschramar. Det är så eleverna får massa erfarenhet kring hur man ska göra för 

att bli independent. Det ska inte enbart vara de få tjugo procenten som lyckas. Eller det 

kan rättare sagt vara tjugo procenten som lyckats men då har de gått den här 

branschkunskapskursen. (Anton) 

 

Anton beskriver en kurs som kan vara uppnåelig på gymnasium i framtiden. Men det är 

inte enbart denna kurs Anton har i sikte utan även en egen musikentreprenörskapslinje. 

Syftet med musikentreprenörskapslinje är att elever lär sig hur de kan arbeta med musik 

på andra sätt än som musikproducent, låtskrivare eller artist. Programmet ska lära 

eleverna om valmöjligheterna som finns i musikbranschen eftersom de flesta elever inte 

känner till de möjliga karriärsvalen. Antons exempel är att lärare och andra 



 18 

yrkesverksamma människor ska ta upp hur de kan bli musikjurister eller A&Rs (som är 

en förkortning för ”artist and repertoire”). Det finns ett tydligt driv hos eleverna där de 

vill lära sig mer om de möjliga yrkesvalen som finns i musikbranschen enligt Anton. Det 

finns inte bara det klassiska som musikproducent, artist eller instrumentalist utan 

eleverna behöver någon som öppnar dörren till de andra vägvalen i musikbranschen.  

5.1.5 Kunskaper elever behöver för att vara yrkesverksamma i musikbranschen  

 

Den största problemet för lärarna är att få eleverna att förstå betydelsen i att komma i tid 

på lektionen. Anledningen är att eleverna ska anknyta lektionstiden som att någon 

finansierar elevens fem timmar i studion. Om eleven är sen kommer hen därefter inte få 

ett jobb med den personen igen. 

 

Vi pratar om att tid är pengar och pengar är tid. Men främst att pengar ger tid, alltså att 

man inte bara kan släppa musik utan när du jobbar så är din tid värd pengar när det 

gäller vad som förväntas av dig och vad du kan förvänta av dem som betalar. (Rolle) 

 

Simona berättar att detta också är en av de viktigaste delarna för hens elevers förståelse 

på hur man ser på tid i musikbranschen. Nästan varje lektion försöker Simona beskriva 

för eleverna hur de kan ändra perspektivet på en skoluppgift till att det vore ett gig eller 

liknande. Då frågar Simona elever hur de skulle förhålla sig till uppgiften om den gavs 

ute i musikbranschen och inte som en uppgift i gymnasiet. 

 

Tycker eleven fortfarande att det resultatet duger då? Skulle eleven leverera det här till 

Max Martin eller en annan musikproducent? Och varför har eleven inte lämnat in 

uppgiften i tid? Om det vore ett gig då skulle du inte lämnat in i tid då heller? Som elev 

behöver du lämna in i tid och du måste leverera annars så kanske du inte får betalt. I 

värsta fall får du inte betalt och sen så kanske du inte få ett gig igen när du inte gör bra 

ifrån dig och lämnar in i tid. (Simona) 

 

Att ge verklighetsbaserade uppgifter är nödvändigt för att eleverna ska få känna till hur 

musikbranschen ser ut på riktigt. Det finns många olika sätt att arbeta som independent 

men enligt Simona är det viktigaste att elever gör väl ifrån sig i musikaliska projekt där 

de kommer i tid samt att eleverna lämnar in och levererar projekten i tid. Detta betyder i 

Simonas och Rolles fall att essensen i independent är att verklighetskoppla det som 

produceras på lektioner. De konkreta krav som finns i den verkliga musikbranschen ska 

verkställas i undervisningen för att elever ska förstå villkoren i att arbeta som 

independent. Den verklighetsförankrade undervisningen blir ett medel och verktyg för 

lärarna och eleverna. 

Branschkunskap är enligt Anton en praktisk kunskap även när den är sammanvävd till 

oändamålsenliga delar också. Independent som fenomen är starkt kopplat till 

branschkunskap. Det blir kontraproduktivt att prata om branschen när vi inte arbetar som 

branschen, berättar Anton. Lärarna förlorar en viktig aspekt i hur eleverna får in 
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kunskapen om branschen eftersom kunskapen befästs bäst när lärare arbetar i 

återspegling utav den. Uppgifter som är verklighetsbaserade såsom att eleverna ska välja 

en aggregator förankras till den redan existerande musikbranschkunskapen.  

5.2 Sammanfattning av resultat 

 

Independents avsikt enligt några musikproduktionslärare är att den är betydelsefull i 

branschkunskap men att den finns naturligt hos eleverna redan för att detta är deras 

vardag som de möter. Independent är redan förankrat hos gymnasieeleverna som växt 

upp med digitaliseringen och internet. Fenomenet i lärarnas svar är att när en är 

independent, då är man oberoende innefattat i att ägandet av upphovsrätten ligger hos 

artisterna och producenterna till fullo. Verklighetsanpassade uppgifter och det 

kollaborativa är essensen av independent där samarbetsmöjligheterna utgör det största 

syftet. Att verklighetsförankra skoluppgifter och undervisning gör att elever begriper 

kontentan av musikbranschens krav och är förberedda när de väl ger sig ut i sina 

musikkarriärer. Samarbeten och det kollaborativa är ett verktyg för att vara independent 

och blir viktigt för elever som vill bli yrkesverksamma i musikbranschen.  

6. Avslutande diskussion och slutsatser 
 

I detta kapitel kommer jag först diskutera resultatet utifrån tidigare forskning. Därefter 

beskrivs olika förklaringsfaktorer till det uppkomna resultatet i undersökning. Kapitlet 

avslutas med metod och teoridiskussion samt förslag på framtida forskning. 

6.1 Resultatdiskussion 

6.1.1 Musikskapande kontra branschkunskap 
 

Den fenomenologiska analysen i resultatkapitlet visar att independent förstås som att vara 

oberoende från större majorbolag men också vikten av samarbete med andra musiker, 

producenter och artister. Ett sådant samarbete kan jämföras med hur Walzer (2021) 

förstår samarbete mer som en dialog mellan artist och majorbolag. Resultatet i detta 

självständiga arbete visar med andra ord på hur fenomenet independent förstås i relation 

till en kreativ skapandeprocess, snarare än strategier för att hantera musikbranschen. 

I analysen framkom hur Bitow et al. (2022) och intervjupersonerna Simona och Rolle ser 

nackdelen med att vara independent att det är svårt att bli synlig och nå en större publik 

när detta går hand i hand med marknadsföring och samarbeten som en independent 

behöver initiera själv. Som independent behöver man synas i det vidsträckta musikbruset 

som finns idag och som i och med digitalisering gör att vem som helst kan distribuera 
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musik. Detta är tidskrävande för musikutövare som arbetar independent vilket gör att 

tiden att skriva och producera musik minskar. Att skapa musik och lära sig om 

musikproduktion blir således det främsta syftet i musikproduktionskurserna i gymnasiet. 

För om elever inte har någon musik de kan distribuera, hur ska de då kunna bli 

independent och således marknadsföra och sätta i gång samarbeten. Om det inte är så att 

eleverna är musikproducenter som är fördjupade i upphovsliga aspekter eller bearbetning 

av upphovsrättsligt material. 

6.1.2 Digitaliseringen och entreprenörskapets utveckling på independent 
 

Independentbranschen växer i denna digitaliserade värld och kommer bli en av de 

viktigaste delarna i hur man etablerar sig som musiker i framtiden. Men enligt Rolle är 

det diskutabelt om det går att tillägga mer branschkunskap i gymnasiet utan att stryka 

något annat i musikproduktionens kursplan. I princip skulle Antons idé om en egen kurs i 

branschkunskap kunna vara betydelsefullt i och med att man också kan få independent 

inkluderat i musikentreprenörskapandet. Independent bidrar till kreativitet och 

möjligheter för entreprenörskap i alla musikgenrer och musikyrken tycker Walzer (2017). 

Detta kan användas i undervisningen också som när Anton berättar om sin nya kurs där 

musikentreprenörskap ska behandlas. Walzer (2017) nämner i sin artikel hur 

independentbranschens förändringar inom den samtida musikindustrin kan erbjuda nya 

vägar för musiker och producenter. McSweeney (2020) berättar samma sak om hur det 

kan underlätta förståelsen kring independent kan vara sig likt i hur man är 

egenföretagare. Genom att koppla skapandet av musik inom independent kan det förstås 

att det blir en identitetsskapande process. Independentutövare experimenterar mer och 

söker upp likasinnade arbetskamrater som de kan samarbeta med för att skapa 

arbetsmöjligheter (Walzer, 2017). Detta var en av de viktigaste delarna enligt Rolle där 

hen önskar att eleverna ska hitta andra likasinnade för att skapa musik. Nätverkandet och 

det kollektiva är vinsterna i att arbeta independent, berättar Rolle. Detta kan Walzer 

(2017) också understryka då det kollaborativa är essensen av independent.  

 

Digitaliseringen har haft en inverkan på hela musikbranschen där det innefattar 

independent likaså. Även gymnasieskolan har genomgått stora förändringar där de 

digitala verktygen har blivit alltmer vitala för en lärare att behärska. Trots det märks inte 

mycket förändringar i kursplaner och centrala innehållet i musikproduktionskursen. När 

elever får musikbranschkunskap är det viktigt att understryka att det inte finns något rätt 

eller fel när man som musiker väljer majorbolag eller independent. Men när 

gymnasieskolan väl undervisar om independent blir det en viktig infallsvinkel i vad för 

kunskap eleverna får ta del av. Responsen från de tre verksamma lärarna återspeglar hur 

gymnasieskolor och gymnasielärare behöver följa med i denna utveckling i 

musikbranschen. 

Majorbolagen är mest framträdande i musikmarknadens distribution där de äger över 

åttio procent av den (Ternhag & Wingstedt, 2012). Om detta är verkligheten i 



 21 

musikbranschen så borde detta reflekteras i hur man undervisar branschkunskap i 

gymnasiet. Om gymnasieskolan ska försöka återge verkligheten i musikbranschkunskap 

är det vederbörligt att skolan också behöver fokusera på hur man exempelvis får kontrakt 

med majorbolag. Med det sagt borde inte independent vara bortkastat men om man 

undervisar om det ena behöver man undervisa om det andra. De andra tjugo procenten av 

musikmarknadens distribution är huvudsakligen independent och detta förefaller med de 

andra åttio procenten av majorbolagens inflytande av musikbranschen. På grund av att 

majorbolagen syns en stor del i media och reklam finns det en betydande risk att elever 

förmodar att det är det enda sättet att bli musikutövare. Som Anton berättar kan det vara 

på grund av den höga statusen att vara kontrakterad med ett majorbolag som independent 

blir tillbakahållet i undervisning och i forskning. Till följd av detta blir det att elever som 

vill erhålla kunskap om independentbranschen endast finns tillgänglig för den som aktivt 

söker sig efter att lära sig om den. Det sistnämnda förekommer i och med att kunskapen 

om independent och musikbranschen inte inkluderas i de estetiska programmens innehåll. 

 

Begränsningarna i detta arbeta var att enbart intervjua tre musikproduktionslärare. 

Resultatet påpekar inte att alla estetiska program inte tar upp independent på något sätt. 

Resultatet visar trots allt att en fördröjd förändring sker i gymnasiet som exempelvis 

Antons framtida inriktning som är byggd på bland annat independent. Independentarbetet 

kan möjligtvis vara mer passande för högre utbildning som på högskola eller 

folkuniversitet. Det finns en mening i att gymnasieskolans musikundervisning börjar med 

grundläggande musikskapande och det kreativa med musik. Undervisningen ska bidra till 

att eleverna utvecklar förmåga att analysera och förstå musik i olika former. Eleverna ska 

kunna reflektera över och värdera sin egen och andras musikaliska produktion i syfte att 

öka det konstnärliga skapandet. När denna sakkännedom erfaras kan elever därefter 

bygga en eftergymnasial musikkarriär med sin konstnärliga kompetens. Men de 

gymnasieelever som redan har ”Spotify for artist”-profiler och vill veta mer om hur de 

etablerar sig som artister eller producenter behöver independent för att ta sig vidare i sina 

framtida musikkarriärer. Som intervjupersonerna beskriver så är det många elever som 

vill veta vad aggregatorer har för betydelse och behöver också få möjlighet att få 

utveckla kunskapen om detta. Hur man distribuerar sin musik är en av de största 

beståndsdelarna i att vara independent. 

 

Det historiska perspektivet är intressant när man undervisar om musikbranschen eftersom 

den inte ser likadan ut nu som för femtio år sedan. Några yrken som kan vara densamma 

är exempelvis orkestermusikers arbete. Det har inte skett någon större förändring med det 

pragmatiska i yrket eftersom musikerna fortsätter spela klassiska musikstycken 

tillsammans i en konsertsal som man gjorde för femtio år sedan. Könsfördelningen, 

jämlikheten och genusperspektiv har reformerats med det gäller för många andra 

musikyrken därtill. Även tekniken kring orkesteryrket har ändrats som distribution, 

inspelning och marknadsföring som gjort att konserter blivit mer tillgängligt för 

människor i alla samhällsklasser. Musikproduktionsbranschen förändrats drastiskt sedan 
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digitaliseringen och denna förändring är viktig att implementera på musikutbildningarna 

både för eleverna, men även för lärarna. Digitaliseringen fortsätter även nu som till 

exempel AI-genererade musikkompositioner och många andra stora 

upphovsrättsförändringar som gör att musikproduktion sannolikt inte kommer se likadant 

ut om femtio år framåt. 

6.2 Teori och metoddiskussion 
 

Den fenomenologiska teorin kom att vara komplicerad att utföra en analys på materialet. 

I analysarbetet uppenbarade sig intervjupersonernas mening eller värderingar av 

fenomenet independent. Dock var intervjupersonernas utsagor komplicerade att analysera 

eftersom många inte hade en förutfattad mening eller värderingar av independent som ett 

fenomen. I och med det fick analysarbetet verkligen undersökas mer djupgående i 

informanternas utsagor om independentkunskap. Därmed stannades analysarbetet länge 

på steg tre och fyra av Fejes och Thornbergs (2019) fenomenologiska analysprocess. Att 

fastställa intervjupersonernas upplevelser och erfarenheter av independent var 

komplicerat eftersom det viktigaste är en god empirisk förankring. Många andra 

teoretiska perspektiv skulle kunna ha gett andra slutsatser som exempelvis en 

diskursanalys. Diskursanalys inom independentämnet skulle också ha blivit en intressant 

utgångspunkt då man undersöker ämnet genom maktdiskursen som mittpunkt. Ingemann 

(2016) skriver att makt handlar om att vissa samhälleliga aktörer har flera, större och mer 

effektiva medel än andra för att bestämma det samhälleliga samtalets dagordning. Dessa 

aktörer i temats fall blir de stora majorbolagen. Men diskursanalysen kan även förklara 

de grundläggande antaganden man har i samtalet om independentbranschen samt vad för 

sanning som skapas och hur detta speglas i världen (Ingemann, 2016). En diskursanalys 

kan ge svar på hur man talar om fenomenet independent. I analysen kan det uppkomma 

en maktdiskurs i och med att independent betyder självständig. Som McSweeney (2020) 

beskrev så har independentutövare tolkats som antietablissemanget mot större bolag. 

6.3 Slutsatser och förslag på framtida forskning 
 

Independentbranschen utvecklas och blir alltmer omtalad i forskning, media och 

undervisning. I nuvarande digitaliserade värld kommer independent vara ett av de 

viktigaste momenten i hur man etablerar sig som självständig och oberoende musiker. 

Följaktligen återspeglar resultatet och den tidigare forskningen till hur skolor och 

utbildningar kommer avse att följa med i denna växande del inom musikbranschen. 

Kunskap om independent kommer att öka genom att fler artister, producenter och 

musikverksamma väljer den självständiga independentvägen. Billie Eilish, Chance the 

Rapper, Robyn, Macklemore och Lizzo är bara några av de många kända namn som har 

gått independentvägen de senaste åren och independentutövarna blir fler. 
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Inför framtida forskning om independent kan det vara spännande att undersöka 

jämlikheten för de som utövar musik som independent. Det finns väldigt lite forskning 

kring hur maktförhållandena i musikbranschen är och hur jämlika de är beroende på om 

man är independent eller backas upp av ett majorbolag. Sådan forskning är väsentlig inte 

bara för musiker utan för elevernas undervisning också. Elever som går musikämnet i 

gymnasiet behöver ha kännedom om hur verkligheten ser ut i musikbranschen när 

eleverna kliver in i musikbranschens yrkesliv. Det gäller inte bara elever som vill bli 

yrkesverksamma artister eller musikproducenter, utan även musiklärare och andra 

musikyrkessammanhang. 

 

Nu i år kom det ut en ny ämnesplan i ämnet musikproduktion. I denna ämnesplan 

påträffas förändringar i det centrala innehållet angående arbetsmiljö, lagar och andra 

bestämmelser (Skolverket, 2023). I ämnet Musikproduktion 1 används 

undervisningsexemplen upphovsrätt och ekonomiska överenskommelser samt arbetstids- 

och arbetsmiljöregler (Skolverket, 2023). I ämnet Musikproduktion 2 tillkommer även 

publicering och distribution men också nationella och internationella upphovsrättsliga 

regler. Som framtida forskning kan det vara intressant att undersöka vad som resulteras i 

undervisningen utefter den nya ämnesplanen. Den nya ämnesplanen kan tolkas och 

granskas på annorlunda sätt så som nuvarande kursplan har gjort för 

musikproduktionslärarna i min undersökning. Eftersom nuvarande kursplan inte 

inkluderar musikbranschkunskap kan den nya innebära nya sätt att undervisa om 

musikbranschen och independent. 
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Tjora, A. (2012). Från nyfikenhet till systematisk kunskap: kvalitativ forskning i 

praktiken. Studentlitteratur. 

Trost, J. (2010). Kvalitativa intervjuer. Studentlitteratur. 

Vetenskapsrådet (2017). God forskningssed [Elektronisk resurs]. Vetenskapsrådet. 

https://www.vr.se/analys/rapporter/vara-rapporter/2017-08-29-god-

forskningssed.html (Hämtad: 25-10-2022) 

https://www.skolverket.se/skolutveckling/inspiration-och-stod-i-arbetet/stod-i-arbetet/arbeta-med-entreprenorskap-foretagande-och-innovationstankande-i-gymnasieskolan
https://www.skolverket.se/skolutveckling/inspiration-och-stod-i-arbetet/stod-i-arbetet/arbeta-med-entreprenorskap-foretagande-och-innovationstankande-i-gymnasieskolan
https://www.skolverket.se/skolutveckling/inspiration-och-stod-i-arbetet/stod-i-arbetet/arbeta-med-entreprenorskap-foretagande-och-innovationstankande-i-gymnasieskolan
https://www.skolverket.se/om-oss/var-verksamhet/regeringsuppdrag-och-remisser/skolverkets-remisser/remisser/2023-01-23-remiss-gallande-amnesplaner/remiss-for-nationella-hogskoleforberedande-program#container-063ea2cf-6f45-48b8-8321-b89c0ae612e8
https://www.skolverket.se/om-oss/var-verksamhet/regeringsuppdrag-och-remisser/skolverkets-remisser/remisser/2023-01-23-remiss-gallande-amnesplaner/remiss-for-nationella-hogskoleforberedande-program#container-063ea2cf-6f45-48b8-8321-b89c0ae612e8
https://www.skolverket.se/om-oss/var-verksamhet/regeringsuppdrag-och-remisser/skolverkets-remisser/remisser/2023-01-23-remiss-gallande-amnesplaner/remiss-for-nationella-hogskoleforberedande-program#container-063ea2cf-6f45-48b8-8321-b89c0ae612e8
https://www.skolverket.se/om-oss/var-verksamhet/regeringsuppdrag-och-remisser/skolverkets-remisser/remisser/2023-01-23-remiss-gallande-amnesplaner/remiss-for-nationella-hogskoleforberedande-program#container-063ea2cf-6f45-48b8-8321-b89c0ae612e8
https://www.skolverket.se/om-oss/var-verksamhet/regeringsuppdrag-och-remisser/skolverkets-remisser/remisser/2023-01-23-remiss-gallande-amnesplaner/remiss-for-nationella-hogskoleforberedande-program#container-063ea2cf-6f45-48b8-8321-b89c0ae612e8
https://www.stim.se/sv/hitta-svar/alla-vanliga-fragor/vad-ar-en-aggregator
https://www.studieframjandet.se/amnen/musik/studiecirkel-i-musik/workshops--clinics/?region=Stockholms+l%C3%A4n
https://www.studieframjandet.se/amnen/musik/studiecirkel-i-musik/workshops--clinics/?region=Stockholms+l%C3%A4n
https://svenska.se/tre/?sok=independent&pz=8
https://www.vr.se/analys/rapporter/vara-rapporter/2017-08-29-god-forskningssed.html
https://www.vr.se/analys/rapporter/vara-rapporter/2017-08-29-god-forskningssed.html


 26 

Wallenstein, S. (red.) (2011). Edmund Husserl. Axl Books. 

Walzer, D. (2017).  “Independent Music Production: How Individuality, Technology and 

Creative Entrepreneurship Influence Contemporary Music Industry 

Practices.” Creative Industries Journal 10 (1): 21–39. 

Walzer, D. (2021). “Towards an Understanding of Creativity in Independent Music 

Production”. Creative Industries Journal, 1-14. 

Wang, C. (2016). The Promise of Kickstarter: Extents to Which Social Networks Enable 

Alternate Avenues of Economic Viability for Independent Musicians 

Through Crowdfunding. Social Media + Society, Vol. 2, s. 1–12. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 27 

Bilagor 

Bilaga 1: Intervjuguide 

 

• Kan du berätta vad independent betyder enligt dig? 

• Vad är din relation till independent? 

• Hur förklarar du independent som fenomen? 

• Vad betyder independent för dig som musiklärare?  

• Hur ser du på independent som fenomen ur ett musiklärarperspektiv? 

 

• När tycker du att elever borde lära sig om musikbranschen och independent? 

• Hur borde man lära sig om musikbranschen och independent? 

• Hur är independentkunskap viktig för verksamma musiker, artister och 

musikproducenter? 

• Hur lärde du dig själv om musikbranschen och independent? 

 

• Hur arbetar du som lärare med independentkunskap i din musikundervisning? 

• Vilka strategier och tillvägagångssätt använder du dig av för att arbeta med 

independent i musikundervisning? 

• Hur värderar du independentkunskapens roll i gymnasieskolan? 

 

• Finns det några utmaningar med att undervisa om musikbranschen och 

independent? 

• Vad för fördelar och nackdelar finns det i att undervisa independentkunskap? 

• Vad vill elever lära sig inom musikbranschen och independentkunskap tror 

du? 

• Hur uppfattar gymnasieelever musikbranschen och independentkunskap? 

• Är det något mer du vill tillägga? Något viktigt som du tycker vi har missat? 
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